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ABSTRAK 

Perkembangan produk khususnya bagian muka merupakan salah satu bagian yang dapat 

menunjung penampilan dan menjadi sebuah kebutuhan wajib bagi setiap perempuan. Produk 

perawatan wajah adalah salah satu yang tidak bisa di pisahkan apalagi oleh kaum perempuan. Para 

produk konsumen khususnya yang pada ingin berpergian ke kampus lebih selektif dalam memilih 

produk produk yang terbaru teruma sunscreen The Originote pada konsumen. Penelitian ini 

dilakukan bertujuan untuk mengetahui secara simultan dan parsial dari variabel bebas yaitu, Citra 

Merek, Harga, dan Kuallitas Produk, variabel terikat Minat Beli. Metode yang digunakan pada 

penellitian ini menggunakan metode kuantitatif, yang dimana dalan penelitian ini menggunakan 

perhitungan Purposive Sampling dengan rumus Hair. Populasi seluruh dalam penelitian ini 100 

responden. Berdasarkan hasil penelitian dalam uji parsial (T) bahwa variabel dari citra merek 

diperoleh t-hitung sebesar 2,939>1,984 (t-tabel) dengan sig. 0,000<0,05 atau juga nilai signifikan 

kebih kecil dari 0,05. Maka ho ditolak ha diterima yang dimana bahwa secara parsial Citra Merek 

(X1) berpengaruh terhadap minat beli (Y). untuk variabel harga (X2) diperoleh t-hitung sebesar 

1,097>1,984 (t-tabel) dengan sig. 0,275 <0,05 atau juga nilai signifikan lebih kecil dari 0,05. Maka 

ho ditolak ha diterima dimana bahwa secara parsial harga (X2) berpengaruh terhadap minat beli 

(Y). variabel kualitas produk (X3) diperoleh t-hitung sebesar 0,587>1,984 (t-tabel) dengan sig 

0,558 atau juga nilai signifikan lebih kecil dari 0,05. Maka ho ditolak ha diterima yang dimana 

bahwa secara parsial kualitas produk (X3) berpengaruh terhadap minat beli.selanjutnya dalam uji 

F, nilai f hitung sebesar 6,790 >2.66 (F-tabel) dengan nilai sig 0,00<0,05 maka dari itu ho ditolak 

dan ha diterima yang dimana bahwa secara simultan citra nerek (X1), harga (X2) dan kualitas 

produk (XP3) berpengaruh secara signifikan terhadap mknat beli (Y). bahwa nilai yang diperoleh 

R square (koefisien determinasi) yang sebesar 0,149 atau 149%. Hal ini berarti bahwa adanya 

koefisien determinasi (r squere) sebesar 175. Hal ini menjelaskan bahwa adanya konstribusi citra 

merek harga kualitas produk terhadap minat beli. 

Kata kunci: Citra Merek, Harga,Kualitas Produk, Minat Beli. 
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ABSTRACT 

Product developments, especially the face, are one part that can support appearance and 

have become a mandatory requirement for every woman. Facial care products are something that 

cannot be separated, especially by women. Consumer products, especially those who want to 

travel to campus, are more selective in choosing the newest products, especially The Originote 

sunscreen for consumers. This research was conducted with the aim of simultaneously and 

partially determining the independent variables, namely, Brand Image, Price and Product Quality, 

the dependent variable is Purchase Interest. The method used in this research uses a quantitative 

method, which in this research uses Purposive Sampling calculations with the Hair formula. The 

total population in this study was 100 respondents. Based on the research results in the partial 

test (T), the brand image variable obtained a t-count of 2.939>1.984 (t-table) with sig. 0.000<0.05 

or also a significant value smaller than 0.05. So ho is rejected and ha is accepted, which means 

that partially Brand Image (x1) influences purchase interest (Y). for the price variable (X2) the t-

count was 1.097>1.984 (t-table) with sig. 0.275 <0.05 or also a significant value smaller than 

0.05. So ho is rejected, ha is accepted, where partially the price (x2) influences buying interest 

(Y). The product quality variable (x3) obtained a t-count of 0.587>1.984 (t-table) with a sig of 

0.558 or also a significant value smaller than 0.05. So ho is rejected and ha is accepted, which 

means that partially product quality (x3) influences buying interest. Furthermore, in the F test, the 

calculated f value is 6,790 > 2.66 (f-table) with a sig value of 0.00 < 0.05, therefore ho is rejected 

and ha is accepted, which means that simultaneously brand image (x1), price (x2) and product 

quality (x3) have a significant effect on purchase intention (Y). that the value obtained by R square 

(coefficient of determination) is 0.149 or 149%. This means that there is a coefficient of 

determination (r squere) of 175. This explains that there is a contribution of brand image, price, 

product quality to purchasing interes. 

Keywords: Citra Merek, Price, Product Quality, Interested in Buying. 
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