
 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Abdul, M., Septyadi, K., Salamah, M., & Nujiyatillah, S. (2022). LITERATURE 

REVIEW KEPUTUSAN PEMBELIAN DAN MINAT BELI KONSUMEN 

PADA SMARTPHONE : HARGA DAN PROMOSI. 3(1), 301–313. 

Abidin, Z., & Sofyan, A. (2022). Strategi Manajemen Pemasaran Dalam Era Digital 

Pada Masa Sekarang. Khidmatussifa: Journal of Islamic Studies, 2(1), 11–16. 

https://doi.org/10.56146/khidmatussifa.v2i1.76 

Darmansah, A., & Yosepha, S. Y. (2020). Pengaruh Citra Merek Dan Persepsi 

Harga Terhadap Keputusan Pembelian Online Pada Aplikasi Shopee Di 

Wilayah Jakarta Timur. Jurnal Ilmiah Mahasiswa Manajemen Unsurya, 1(1), 

15–30. 

Djaya, H. (2023). Pengaruh Kualitas Produk dan Promosi Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian. Abhakte Jurnal Pengabdian Kepada Masyarakat, 1(2), 

16–24. https://doi.org/10.24929/abhakte.v1i2.3053 

Eltonia, N., & Hayuningtias, K. A. (2021). Published By STIE Amkop Makassar 

Pengaruh Citra Merek, Persepsi Harga dan Kualitas Produk terhadap 

Keputusan Pembelian Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Merek Le 

Minerale 600ml di Kota Semarang). Jurnal Mirai Manajemen, 6(2), 250–256. 

Fatmaningrum, S. R., & Fadhilah, M. (2020). Pengaruh Kualitas Produk Dan Citra 

Merek Terhadap Keputusan Pembelian Minuman Frestea. Ilmiah MEA, 4(1), 

176–188. 

Iman Prayoga, & M. Rachman Mulyandi. (2020). Pengaruh Electronic Word Of 

Mouth Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Fore Coffee. Jurnal 

 

83 

Pengaruh Electronic.., Rizky Febrian, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 2024



84 
 

 
Syntax Transformation, 1(5), 136–140. https://doi.org/10.46799/jst.v1i5.60 

Lestari, A. O., & Nawangsari, S. (2023). Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk, 

Keragaman Produk Dan Beauty Vlogger Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Kosmetik Make Over (Studi Kasus Pada Konsumen Wanita Di 

Jabodetabek). In Jurnal Akuntansi dan Manajemen (JAMAN) (Vol. 3, Issue 2). 

Luthfiyatillah, L., Millatina, A. N., Mujahidah, S. H., & Herianingrum, S. (2020). 

Efektifitas Media Instagram Dan E-Wom (Electronic Word Of Mouth) 

Terhadap Minat Beli Serta Keputusan Pembelian. Jurnal Penelitian IPTEKS, 

5(1), 101–115. https://doi.org/10.32528/ipteks.v5i1.3024 

 

Prayoga, I., & Mulyandi, M. R. (2020). Pengaruh electronic word of mouth 

terhadap keputusan pembelian konsumen pada fore coffe. Jurnal Syntax 

Transformation, 1(5), 137–138. 

Purwati, A., & Cahyanti, M. M. (2022). Pengaruh Brand Ambassador Dan Brand 

Image Terhadap Minat Beli Yang Berdampak Pada Keputusan Pembelian. 

IQTISHADUNA: Jurnal Ilmiah Ekonomi Kita, 11(1), 32–46. 

https://doi.org/10.46367/iqtishaduna.v11i1.526 

Regina Dwi Amelia, Michael, M., & Mulyandi, R. (2021). Analisis Online 

Consumer Review Terhadap Keputusan Pembelian pada E-Commerce 

Kecantikan. Jurnal Indonesia Sosial Teknologi, 2(2), 274–280. 

https://doi.org/10.36418/jist.v2i2.80 

Rifa, H. M., & Pd, M. (2021). analisis kebutuhan konsumen sebagai strategi dalam 

meningkatkan omset usaha ritel. 1(1). 

Rizqy, D., & Rahardjo, B. (2023). Analisis Penggunaan Instagram Sebagai Media 

Pengaruh Electronic.., Rizky Febrian, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 2024



85 
 

 

Pemasaran Digital (Studi Deskriptif Pada Akun @assyaffa.homedecor). 

Transformasi: Journal of Economics and Business Management, 2(1), 188– 

199. 

Semuel, H., & Lianto, A. S. (2019). Analis ewom brand image, brand trust dan 

minat beli produk smart phone di surabaya. InterKomunika, 2(2), 146. 

https://doi.org/10.33376/ik.v2i2.34 

Tamindael, M., & Ruslim, T. S. (2021). Pengaruh Komunikasi Dan Citra Merek 

Terhadap Loyalitas Merek Dengan Kepercayaan Sebagai Mediasi. Jurnal 

Manajerial Dan Kewirausahaan, 3(1), 236. 

https://doi.org/10.24912/jmk.v3i1.11317 

Pengaruh Electronic.., Rizky Febrian, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 2024


	17-202010325421-Daftar Pustaka



