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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui gambaran mengenai kualitas produk, 

harga terhadap keputusan pembelian melalui minat beli pada sepatu Aerostreet. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini 

adalah Mahasiswa Angkatan 2020, 2021, dan 2022 Prodi Manajemen Fakultas 

Ekonomi Dan Bisnis Universitas Bhayangkara Jakarta Raya. Adapun jumlah 

sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 190 responden. Analisis pada 

penelitian ini menggunakan SmartPLS 4.0. Hasil dari penelitian yang dilakukan 

terdapat variabel yang saling berpengaruh, seperti pada penjelasan singkat berikut 

ini: 1) Variabel Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat 

Beli. 2) Variabel Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli. 3) 

Variabel Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian. 4) Variabel Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian. 5) Variabel Minat Beli berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian. 

 

Kata Kunci: Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian, Minat Beli 
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ABSTRACT 

The purpose of this research is to find out an overview of product quality, price on 

purchasing decisions through purchasing interest in Aerostreet shoes. This research 

uses quantitative methods. The population in this study were students from the 2020, 

2021 and 2022 Management Study Program, Faculty of Economics and Business, 

Bhayangkara Jakarta Raya University. The number of samples used in this research 

was 190 respondents. Analysis in this research uses SmartPLS 4.0. The results of 

the research conducted show variables that influence each other, as in the following 

brief explanation: 1) The Product Quality variable has a positive and significant 

effect on Purchase Interest. 2) The Price variable has a positive and significant 

effect on Purchase Intention. 3) Product Quality Variables have a positive and 

significant effect on Purchasing Decisions. 4) The price variable has a positive and 

significant effect on purchasing decisions. 5) The Purchase Interest variable has a 

positive and significant effect on Purchase Decisions. 

 

Keywords: Product Quality, Price, Purchase Decision, Purchase Interest 
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