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ABSTRAK 

Safira Krisnanintias 202010325050. Pengaruh Hadiah Dalam Kemasan, Kualitas 

Produk, dan Distribusi Produk Terhadap Keputusan Pembelian TosTos (Studi 

Kasus Pada Penggemar NCT Dream di Bekasi Utara). 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji secara empiris pengaruh hadiah dalam 

kemasan, kualitas produk, dan distribusi produk terhadap keputusan pembelian 

TosTos (studi kasus pada penggemar NCT Dream di Bekasi Utara). Sampel 

penelitian ini adalah penggemar NCT Dream di Bekasi Utara yang memiliki 

keputusan pembelian TosTos. Sampel dilakukan dengan metode probability 

sampling yaitu random sampling. Pengumpulan data dilakukan dengan kuesioner 

disebarkan melalui Google Form sebanyak 170 responden. Analisis dalam 

penelitian ini menggunakan Analisis Regresi Linier Berganda, dengan pengujian 

hipotesis uji t. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa dalam uji t parsial hadiah 

dalam kemasan berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian, 

kualitas produk berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian, 

namun distribusi produk tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Adapun hasil uji f menunjukkan bahwa variabel hadiah dalam kemasan, 

kualitas produk, dan distribusi produk secara simultan berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian TosTos (studi kasus pada penggemar NCT Dream 

di Bekasi Utara). 

 

Kata kunci: Hadiah Dalam Kemasan, Kualitas Produk, Distribusi Produk, dan 

Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

Safira Krisnanintias 202010325050. The Influence of Gifts in Packaging, Product 

Quality, and Product Distribution on TosTos Purchasing Decisions (Case Study of 

NCT Dream Fans in North Bekasi). 

This research aims to empirically test the influence of gifts in packaging, product 

quality, and product distribution on TosTos purchasing decisions (case study of 

NCT Dream fans in North Bekasi). The sample for this research is NCT Dream fans 

in North Bekasi who have the decision to purchase TosTos. The sample was carried 

out using a probability sampling method, namely random sampling. Data collection 

was carried out using a questionnaire distributed via Google Form to 170 

respondents. The analysis in this research uses Multiple Linear Regression 

Analysis, with t-test hypothesis testing. The results of this research show that in the 

partial t test packaged gifts have a significant positive effect on purchasing 

decisions, product quality has a significant positive effect on purchasing decisions, 

but product distribution does not have a significant effect on purchasing decisions. 

The results of the f test show that the variables of gift packaging, product quality 

and product distribution simultaneously have a significant influence on TosTos 

purchasing decisions (case study of NCT Dream fans in North Bekasi). 

 

Keywords: Packaged Gifts, Product Quality, Product Distribution, and Purchasing 

Decisions 
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