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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh 

Diskon, Desain Produk dan Hedonic Shopping Motivation terhadap 

Pembelian Impulsif di Marketplace Shopee (Survey pada mahasiswa 

manajemen angkatan 2020 Universitas Bhayangkara Jakarta Raya). 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan teknik 

pengumpulan data yang digunakan adalah penyebaran kuesioner. 

Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa manajemen angkatan 

2020 Universitas Bhayangkara Jakarta Raya yang menggunakan 

marketplace Shopee. Pengambilan sampel menggunakan teknik sampel 

jenuh dengan kriteria. Jumlah responden adalah 107. Pengujian dan 

analisis data dalam penelitian ini dilakukan menggunakan software 

SPSS versi 26. 

 

Hasil penelitian ini menemukan bahwa (1) Diskon berpengaruh 

dan signifikan terhadap Pembelian Impulsif; (2) Hedonic Shopping 

Motivation berpengaruh dan signifikan terhadap Pembelian Impulsif; 

(3) Desain Produk tidak berpengaruh dan tidak signifikan terhadap 

Pembelian Impulsif; (4) Diskon, Desain Produk dan Hedonic Shopping 

Motivation secara bersama-sama berpengaruh dan signifikan terhadap 

Pembelian Impulsif. 

 

Kata Kunci : Diskon, Desain Produk, Hedonic Shopping 

Motivation, Pembelian Impulsif 
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ABSTRACT 

 

This study aims to test and analyze the effect of Discounts, Product 

Design and Hedonic Shopping Motivation on Impulse Purchases at 

Shopee Marketplace (Survey on management students class 2020 

Bhayangkara University Jakarta Raya). This study uses quantitative 

research methods with the data collection technique used is the 

distribution of questionnaires. The population in this study were 2020 

class management students at Bhayangkara University, Greater Jakarta 

who used the Shopee marketplace. Sampling using saturated sample 

technique with criteria. The number of respondents was 107. Testing 

and data analysis in this study were carried out using SPSS version 26 

software. 

 

The results of this study found that (1) Discounts have an effect 

and are significant on Impulse Purchases; (2) Hedonic Shopping 

Motivation has an effect and is significant on Impulse Purchases; (3) 

Product Design has no effect and is not significant on Impulse 

Purchases; (4) Discounts, Product Design and Hedonic Shopping 

Motivation together have an effect and are significant on Impulse 

Purchases. 

 

Keywords: Discount, Product Design, Hedonic Shopping 

Motivation, Impulse Buying 
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