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ABSTRAK

Siska Aprelyani, 202010325243. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
apakah Minat Beli dapat mempengaruhi Harga dan Kualitas Produk terhadap
Keputusan Pembelian produk Skincare Somethinc pada Generasi Z di E-Commerce
Shopee. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif.
Menggunakan sampel sebanyak 200 responden dan terfokus pada pengguna
skincare Somethinc di Generasi Z Kota Bekasi. Teknik pengambilan sampel
menggunakan teknik Purposive Sampling. Teknik pengumpulan data menggunakan
kuesioner. Teknik analisis data menggunakan metode statistik dengan software
SmartPLS 4.0. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa terdapat variabel yang saling
berpengaruh, seperti penjelasan singkat sebagai berikut ini : 1) Harga berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Minat Beli, 2) Harga berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian, 3) Kualitas Produk berpengaruh positif
dan signifikan terhadap Minat Beli, 4) Kualitas Produk berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian, 5) Minat Beli berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian.

Kata Kunci : Harga , Kualitas Produk , Keputusan Pembelian , Minat Beli.
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ABSTRACT

Siska Aprelyani, 202010325243. This research aims to find out whether Purchase
Intention can influence Product Price and Quality on Purchase Decisions for
Somethinc Skincare products among Generation Z on Shopee E-Commerce. The
method used in this research is a quantitative method. Using a sample of 200
respondents and focusing on Somethinc skincare users in Generation Z, Bekasi
City. The sampling technique uses Purposive Sampling technique. The data
collection technique uses a questionnaire. Data analysis techniques use statistical
methods with SmartPLS 4.0 software. The results of this research show that there
are variables that influence each other, as a brief explanation as follows: 1) Price
has a positive and significant influence on Purchase Interest, 2) Price has a positive
and significant influence on Purchase Decisions, 3) Product Quality has a positive
and significant influence on Purchase Interest Buy, 4) Product Quality has a positive
and significant effect on Purchasing Decisions, 5) Purchase Interest has a positive
and significant effect on Purchasing Decisions.

Keywords : Price, Product Quality, Purchase Decision, Purchase Interest
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