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ABSTRAK

Dalam hal ini penelitian yang dilakukan bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra
merek dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian mi instan merek Indomie
pada Mahasiswa Universitas Bhayangkara Jakarta Raya sebagai konsumen.
Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif dimana objek yang
digunakan merupakan mahasiswa yang sudah pernah membeli sepatu mi instan
merek Indomie. Sumber data penelitian ini berasal dari data primer. Metode
pengambilan sampel pada jumlah penelitian ini menggunakan rumus Lemeshow
denagn jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 100 responden.
Metode analisis data pengujian hipotesis dalam penelitian ini di olah menggunakan
Structural Equation Modeling (SEM) dengan aplikasi SmartPLS 4.1. Hasil
pengolahan data tersebut menunjukan bahwa citra merek dan kualitas produk
terhadap keputusan pembelian secara simultan (bersama-sama) berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Dengan segala keterbatasan yang
hanya dilakukan penelitian pada Mahasiswa Universitas Bhayangkara Jakarta Raya
Prodi Manajemen Angkatan Tahun 2020 hal ini dapat memberikan manfaat dan
saran penelitian selanjutnya. Dalam penelitian ini yaitu mencerminkan variabel citra
merek dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian pada satu model

penelitian.

Kata Kunci : Citra Merek, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

In this case, the research conducted aims to determine the influence of brand image
and product quality on purchasing decisions for Indomie brand instant noodles
among students at Bhayangkara University, Jakarta Raya as consumers. This
research uses a quantitative type of research where the objects used are students
who have bought Indomie brand instant noodle shoes. The data source for this
research comes from primary data. The sampling method for this research used the
Lemeshow formula with the number of samples used in this research being 100
respondents. The hypothesis testing data analysis method in this research was
processed using Structural Equation Modeling (SEM) with the SmartPLS 4.1
application. The results of data processing show that brand image and product
quality simultaneously (together) have a positive and significant effect on
purchasing decisions. With all the limitations of only conducting research on
students at Bhayangkara University, Jakarta Raya, Management Study Program
Class of 2020, this can provide benefits and suggestions for further research. In this
research, it reflects the variables of brand image and product quality on purchasing

decisions in one research model.

Keywords: Brand Image, Product Quality, Purchase Decision
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