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ABSTRAK 

 

Chandra Parluhutan Siagian, 201810215304. Analisis Strategi Pemasaran Untuk 

Meningkatkan Penjualan Pada Rumah Pemotongan Ayam Menggunakan Metode SWOT (Studi 

Kasus : CV. Panglima Chicken). 

CV. Panglima Chicken adalah sebuah perusahaan yang bisa disebut Rumah Potong Ayam 

yang mengkhususkan diri dalam penjualan ayam hidup, fresh dan frozen. CV. Panglima Chicken 

terdapat masalah-masalah yang terjadi pada penjualan ayam yang tidak stabil dari tahun 2021 CV. 

Panglima Chicken memasok ayam potong untuk rumah makan dan sebagainya. Ayam yang 

ditawarkan adalah ayam berkualitas yang telah dipotong dan dibersihkan, sehingga sudah sangat 

higeinis. Untuk kepuasan konsumen perusahaan memberikan jam buka selama 24 jam dengan 

pelayanan yang tentunya sangat ramah. Penelitian ini bertujuan untuk menentukan strategi yang 

optimal bagi pemilik usaha dalam meningkatkan profit penjualan ayam. Pendekatan yang 

digunakan adalah analisis SWOT, yang mencakup identifikasi Kekuatan (Strength), Kelemahan 

(Weakness), Peluang (Opportunity), dan Ancaman (Threats). 

 

Kata Kunci : Analisis SWOT, Strategi Pemasaran, Rumah Pemotongan Ayam 

  

Analisis Strategi.., Chandra Parluhutan Siagian, Fakultas Teknik, 2024



 
 

ABSTRACT 

 

Chandra Parluhutan Siagian, 201810215304. Analysis of Marketing Strategy to Increase 

Sales Chicken Slaughterhouses Using the SWOT Method (Case Study : CV Panglima Chicken) 

CV. Panglima Chicken is a company that can be called a Chicken Slaughter House which 

specializes in selling live, fresh and frozen chickens. CV. Panglima Chicken there are problems 

that occur in unstable chicken sales. From 2021 CV. Panglima Chicken supplies broiled chicken 

to restaurants and so on. The chicken offered is quality chicken that has been cut and cleaned, so 

it is very hygienic. For customer satisfaction, the company provides 24-hour opening hours with 

very friendly service. This research aims to determine the optimal strategy for business owners to 

increase profits from selling chickens. The approach used is SWOT analysis, which includes 

identifying Strengths, Weaknesses, Opportunities and Threats. 

 

Keyword : SWOT Analysis, Marketing Strategy, Chicken Slaughterhouse 
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