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RINGKASAN

Arya Prayudha. 201710215079. Strategi Pemasaran Produk Tahu
Menggunakan Analisis SWOT di Pabrik Tahu Koleks.

Pabrik Tahu Koleks adalah salah satu UMK yang memproduksi tahu yang
berlokasi di Kabupaten Bekasi, Jawa Barat. Pabrik Tahu Koleks memproduksi tiga
jenis tahu, yaitu tahu potong, tahu jambe, dan juga tahu goreng, selama periode
Januari 2024 — April 2024, di temukan bahwa semua varian produk tahu mengalami
penurunan. Oleh karena itu, Pabrik Tahu Koleks ingin mengubah strategi
pemasarannya untuk meningkatkan penjualan, Strategi pemasaran dilakukan
dengan menggunakan metode SWOT ( Kekuatan, Kelemahan, Peluang, Ancaman)
dan Bauran Pemasaran. Hasil penelitian ini memberikan empat Alter strategi yang
dapat diterapkan oleh perusahaam, yaitu pemasran produk tahu melalui media
sosial, mempertahankan kualitas produk, membuat standart operasional,
mempertahankan kualitas produk dan membuat label, dan menciptakan komersial
nama produk untuk menjangkau pasar yang lebih luas.

Kata Kunci: Metode SWOT, Marketing Strategi, Matrik EFAS, Matriks EFAS, 4P
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SUMMARY

Arya Prayudha. 201710215079. Marketing Strategy for Tofu Products
Using SWOT Analysis at the Koleks Tofu Factory.

Koleks Tofu Factory is one of the MSEs that produces tofu located in Bekasi
Regency, West Java. The Koleks Tahu Factory produces three types of tofu, namely
cut tofu, jambe tofu, and fried tofu. During the period January 2024 — April 2024,
it was found that all tofu product variants experienced a decline. Therefore, the
Tahu Koleks Factory wants to change its marketing strategy to increase sales. The
marketing strategy is carried out using the SWOT method (Strengths, Weaknesses,
Opportunities, Threats) and Marketing Mix. The results of this research provide
four alternative strategies that can be implemented by companies, namely
marketing tofu products through social media, maintaining product quality,
creating operational standards, maintaining product quality and creating labels,
and creating commercial product names to reach a wider market.

Keywords : SWOT Method, Marketing Strategy, EFAS Matrix, EFAS Matrix,4P
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