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RINGKASAN 

 

 

Ririn Hestika 202010215049, Analisis SWOT dan QSPM Untuk Menentukan 

Strategi Pemasaran Main Frame di PT Umpamasa Guna Mandiri.  
PT Umpamasa Guna Mandiri merupakan salah satu penyedia layanan jasa penyewaan 

yang bergerak di bidang kontruksi. Penelitian ini dilakukan berdasarkan data primer dan 

sekunder yang dimliki PT Umpamasa Guna Mandiri. Adapun permalahan yang ditemukan 

adalah adanya tingkat penurunan yang disebabkan oleh faktor internal dan eksternal. Maka perlu 

dilakukan penelitian dengan metode SWOT (Strength, Weakness, Opportunities, Threats) 

dengan memperhitungkan IFAS dan EFAS. Maka hasil dari mendapatkan nilai dari Strength 

1.67, Weakness 1.47, Opportunities 2.37, Threats 1.17. Koordinat yang menunjukan bahwa 

grafik menunjukkan di I yaitu Aggressive, dimana hasil bahwa mempunyai kekuatan yang kuat 

dan menguntungkan karena perusahaan memiliki kekuatan internal yang bagus dan memiliki 

peluang yang baik untuk mengembangkan usahanya di bidang penyewaan. Nilai TAS tertinggi 

yaitu sebesar 5.32 yang berarti harus melakukan promosi di berbagai media guna menarik 

konsumen dengan menggunakan e-commerce dan platform, dan yang terakhir PT Umpamasa 

Guna Mandiri harus memberikan sanksi jika main frame yang disewakan rusak atau hilang dapat 

menggantinya dengan produk yang sama. 

 
Kata Kunci : Alternatif Strategi, IFAS dan EFAS, Main Frame, SWOT
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SUMMARY 

 

 

Ririn Hestika 202010215049, SWOT analysis and QSPM to determine the Main 

Frame marketing strategy at PT Umpamasa Guna Mandiri. 

PT Umpamasa Guna Mandiri is a salsh one provider of rental services that operates in 

the field of construction. This research is based on primary and secondary data presented by 

Umpamasa Guna Mandiri. As for the property found, there is a decline in the rate caused by 

internal and external factors. Then we need to do research using the SWOT method (Strength, 

Weakness, Opportunities, Threats) taking into account IFAS and EFAS. Coordinates that show 

that the graph shows in I is Aggressive, where the result that has a strong and profitable strength 

because the company has good internal strength and has a good chance to develop its business 

in the rental field. The highest TAS value is 55.32, which means that it has to promote in various 

media to attract consumers using e-commerce and platforms, and the latter PT Umpamasa Guna 

Mandiri has to give sanctions if the rented frame is damaged or lost can replace it with the same 

product. 

 
Keywords: Alternative Strategies, IFAS and EFAS, Main Frame, SWOT 
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