
65 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Adiyanto, Y. (2020). Analisis Strategi Pemasaran Makanan Tradisional Ranginang 

(Rengginang) Di Kabupaten Pandeglang. Jurnal Bina Bangsa Ekonomika, 

13(02), 267–276. 

Aistiawan, M. R. S., & Andesta, D. (2022). Analisis Strategi Pemasaran dengan 

Menggunakan Metode SWOT Guna Peningkatan Penjualan Produk Lemari di 

UD Abdi Rakyat. Jurnal Serambi Engineering, 7(1), 2683–2692. 

https://doi.org/10.32672/jse.v7i1.3831 

Akbar, G. N., & Aulawi, H. (2021). SWOT dan AHP, 82–89. 

Akbar, M. J., Qurtubi, Q., & Maghfiroh, M. F. N. (2022). Perancangan Strategi 

Pemasaran Menggunakan Metode SWOT dan QSPM untuk Meningkatkan 

Penjualan Beras. Jurnal INTECH Teknik Industri Universitas Serang Raya, 

8(1), 61–67. https://doi.org/10.30656/intech.v8i1.4595 

Amanda, L., Yanuar, F., & Devianto, D. (2019). Uji Validitas dan Reliabilitas 

Tingkat Partisipasi Politik Masyarakat Kota Padang. Jurnal Matematika 

UNAND, 8(1), 179. https://doi.org/10.25077/jmu.8.1.179-188.2019 

Anggraini. (2023). Analisis Kecemasan Siswa Sekolah Dasar Terhadap 

Pembelajaran Matematika, 4(1), 88–100. 

Atikah, N. (2021). Analisis Strategi Pemasaran Menggunakan Metode Swot Dan 

Qspm (Studi Kasus: Restoran Ramen Aboy). Jurnal MEBIS (Manajemen Dan 

Bisnis), 6(1), 88–99. https://doi.org/10.33005/mebis.v6i1.208 

Dwi Susilowati2, M. N. S. A. N. (2019). Analisis Strategi Pemasaran Industri Madu 

Studi Kasus Di Pt Kembang Joyo Sriwijaya Kabupaten Malang. Seagri, 7(1), 

1–14. 

Fathanul, V. (2022). pengaruh strategi bauran pemasaran terhadap keputusan 

pembelian BTS Meal McDonald’s yang terdiri dari 4P (product, price, place, 

dan promotion). Pengaruh Strategi Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan 

Pembelian BTS Meal McDonald’s Yang Terdiri Dari 4P (Product, Price, 

Analisis Strategi.., Rudi, Fakultas Teknik, 2024



66 

Place, Dan Promotion)., 12(2004), 7–25. 

Firmansyah, D., & Dede. (2022). Teknik Pengambilan Sampel Umum dalam 

Metodologi Penelitian: Literature Review. Jurnal Ilmiah Pendidikan Holistik 

(JIPH), 1(2), 85–114. https://doi.org/10.55927/jiph.v1i2.937 

Grace, Iskandar, Erlangga, Nurjaya, S. (2022). STRATEGI PEMASARAN Konsep, 

Teori dan Implementasi. pascal books. Retrieved from 

https://www.google.co.id/books/edition/STRATEGI_PEMASARAN_Konsep

_Teori_dan_Impl/73hjEAAAQBAJ?hl=id&gbpv=1&dq=STRATEGI 

PEMASARAN Konsep%2C Teori dan 

Implementasi&pg=PP3&printsec=frontcover 

Hadibrata, J. (2022). Implementasi Outsystems untuk Aplikasi Penjualan dan Stok 

Barang pada Toko Sembako Somay Berbasis Mobile, 1–23. 

Hapsari, R. B. (2022). Strategi Pengembangan Usaha Rejo Snack dengan 

Menggunakan Analisis SWOT dan QSPM (Studi Kasus: Badan Usaha Milik 

Desa Selo Makmur). Skripsi, 1–20. Retrieved from 

http://eprints.ums.ac.id/id/eprint/101085%0Ahttp://eprints.ums.ac.id/101085/

3/NASKAH PUBLIKASI RAHMATIKA BENIH HAPSARI.pdf 

Heri Retnawati. (2017). Teknik Pengambilan Sampel. Ekp, 13(3), 1576–1580. 

Iimaaniyah, 2019. (2019). Metode Penelitian. Metode Penelitian, 32–41. 

Laia, S., Dakhi, Y., & Dakhi, P. (2021). Pengaruh Segmentasi Pasar Terhadap 

Volume Penjualan di UD.LIS Teluk Dalam Kabupaten Nias Selatan. PARETO: 

Jurnal Riset Manajemen Dan Bisnis, 6(2), 36–46. 

Luntungan, W. G. A., & Tawas, H. N. (2019). Strategi Pemasaran Bambuden 

Boulevard Manado: Analisis SWOT. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, 

Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 7(4), 5495–5504. 

Mujiastuti, R., Latifah, R., & Hendra, H. (2019). Penentuan Jenis Strategi 

Pemasaran Menggunakan Metode SWOT dan QSPM Pada UMKM Fashion 

di Kelurahan Penggilingan Berbasis Teknologi. Jurnal Ilmiah FIFO, 11(1), 52. 

https://doi.org/10.22441/fifo.2019.v10i1.006 

Analisis Strategi.., Rudi, Fakultas Teknik, 2024



67 

Qanita, A. (2020). Analisis Strategi Dengan Metode Swot Dan Qspm (Quantitative 

Strategic Planning Matrix): Studi Kasus Pada D’Gruz Caffe Di Kecamatan 

Bluto Sumenep. Komitmen: Jurnal Ilmiah Manajemen, 1(2), 11–24. 

https://doi.org/10.15575/jim.v1i2.10309 

Rusdi, M. (2019). Strategi Pemasaran untuk Meningkatkan Volume Penjualan pada 

Perusahaan Genting UD. Berkah Jaya. Jurnal Studi Manajemen Dan Bisnis, 

6(2), 83–88. https://doi.org/10.21107/jsmb.v6i2.6686 

Salim M, S. A. (2019). Analisis SWOT Dengan Metode Kuesioner. (Wijayanti, Ed.). 

CV. Pilar Nusantara. Retrieved from 

https://www.google.co.id/books/edition/Analisis_SWOT_Dengan_Metode_K

uesioner/ST8pEAAAQBAJ?hl=id&gbpv=1&dq=Analisis SWOT di 

buku&pg=PA7&printsec=frontcover 

Samsudin, M., & Waluyo, M. (2021). Analisis Strategi Promosi Produk Kopi Tarik 

Untuk Meningkatkan Volume Penjualan Pada Divisi Promosi Dengan Metode 

Swot Dan Bcg Di Pt. Xyz. Juminten, 2(2), 144–155. 

https://doi.org/10.33005/juminten.v2i2.131 

Seran, R. B., Sundari, E., & Fadhila, M. (2023). Jurnal Mirai Management Strategi 

Pemasaran yang Unik: Mengoptimalkan Kreativitas dalam Menarik Perhatian 

Konsumen. Jurnal Mirai Management, 8(1), 206–211. 

Siregar, M. (2020). Analisis Strategi Pemasaran Menggunakan Metode Swot dan 

Quantitative Strategic Planning Matrix (QSPM) (Studi Kasus: Toko Cahaya 

Fajar). Jurnal Ekonomi Volume 18, Nomor 1 Maret201, 2(1), 41–49. 

Suprapto, H. (2019). Analisis Strategi Pemasaran Dalam Menghadapi Persaingan 

Antar Jasa Penginapan Di Kota Lamongan (Studi Pada Hotel Mahkota 

Lamongan). Jurnal Manajemen, 4(3), 1049. 

https://doi.org/10.30736/jpim.v4i3.271 

Umam, H. S., & Mafruhat, A. Y. (2022). Strategi Optimalisasi Smart Economy 

Dalam Peningkatan Daya Saing UMKM Di Kota Bandung. Nuansa Akademik: 

Jurnal Pembangunan Masyarakat, 7(2), 355–368. 

https://doi.org/10.47200/jnajpm.v7i2.1317 

Analisis Strategi.., Rudi, Fakultas Teknik, 2024



68 

Vivaldy, E., J Ogi, I. W., & Ch Lintong, D. A. (2023). Strategi Pemasaran Dalam 

Peningkatan Volume Penjualan Perumahan Pada Pt. Elfando Bersaudara 

Sentosa Di Minahasa Utara. Jurnal EMBA, 11(1), 866–872. 

Yanto, H. A., & Nugraha. (2022). Perancangan Strategi Pemasaran Menggunakan 

Metode QSPM di Café X Indramayu. Jurnal Riset Teknik Industri, 65–72. 

https://doi.org/10.29313/jrti.v2i1.947 

Zebua, D. P. F., Gea, N. E., & Mendrofa, R. N. (2022). Analisis Strategi Pemasaran 

Dalam Meningkatkan Penjualan Produk Di Cv. Bintang Keramik Gunungsitoli 

Marketing Strategy Analysis in Increasing Product Sales in Cv. Bintang 

Keramik Gunungsitoli. Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan 

Akuntansi , 10(4), 1299–1307. Retrieved from 

https://ejournal.unsrat.ac.id/v3/index.php/emba/article/view/43982 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Analisis Strategi.., Rudi, Fakultas Teknik, 2024




