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RINGKASAN 

 
Vicky Mulya 20201021 pada produk pallet besi (Studi Kasus PT. Shaka 

Kreasi Mandiri)." 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui kualitas produk dan harga 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk pallet besi pada PT. Shaka 

Kreasi Mandiri. Penelitian ini dilakukan dengan adanya kenyataan di PT. Shaka 

Kreasi Mandiri bahwa naik turunnya complain dan naik turunnya harga tidak serta 

merta di ikuti dengan naik turunnya penjualan. PT. Shaka Kreasi Mandiri 

merupakan populasi dalam penelitian ini. purposive sampling adalah teknik 

pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini. Dalam melakukan 

Pengujian dengan menggunakan SPSS 29 dan proses analisis yang digunakan 

dalam penelitian ini terdiri dari beberapa tahapan, antara lain pengujian validitas 

dan reliabilitas, pengujian asumsi klasik, analisis regresi linier berganda, dan 

pengujian hipotesis dengan uji T, uji F, dan koefisien determinasi (R2). Hasil dari 

penelitian yang telah dilakukan ada hubungan positif dan signifikan antara kualitas 

produk dan keputusan pembelian. Dimana nilai t hitung sebesar (3,031 > 1,659). 

Harga pengaruh yang positif dan signifikan terhadap Keputusan pembelian. 

Dimana nilai t hitung > t tabel (5,318 > 1,659). Pengaruh kualitas produk dan harga 

terhadap keputusan pembelian secara bersamaan dan memiliki nilai f hitung > dari 

f tabel (28.927 > 3,08). Kemudian nilai R-Square adalah 35,5%. Dengan demikian, 

35,5% keputusan pembelian didorong oleh variabel kualitas produk dan harga, 

sedangkan sisanya dipengaruhi oleh variabel yang tidak termasuk dalam penelitian. 

 

 

Kata Kunci : Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian. 
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SUMMARY 

 
Vicky Mulya 202010215189. "The Influence of Product Quality and Price 

on Purchase Decisions for Iron Pallet Products (Case Study of PT. Shaka Kreasi 

Mandiri)." 

This research aims to determine the partial and simultaneous influence of 

product quality and price variables on purchasing decisions for iron pallet products 

at PT. Shaka Kreasi Mandiri. All consumers of PT. Shaka Kreasi Mandiri is the 

population in this research. Purposive sampling is the sampling technique used in 

this research. In carrying out the test using SPSS 29 and the analysis process used 

in this research consists of several stages including validity and reliability testing, 

classical assumption testing, multiple linear regression analysis, and hypothesis 

testing with the T test, F test, and coefficient of determination. (R2). The results of 

the research that has been carried out show that there is a positive and significant 

relationship between product quality and purchasing decisions. Where the 

calculated t value is (3.031 > 1.659). Price and purchasing decisions have a 

positive and significant influence. Where the calculated t value > t table (5.318 > 

1.659). The influence of product quality and price on purchasing decisions 

simultaneously has a calculated f value > f table (28.927 > 3.08). So the R-Square 

value is 35.5%. Thus, 35.5% of purchasing decisions are driven by product quality 

and price variables, while the rest are influenced by variables not included in the 

research. 
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