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ABSTRAK

Nur lksan, 202220351002. Visual Analysis Konten Instagram @jakarta_tourism
Sebagai City Branding Kota Jakarta. Permasalahan diteliti berkenaan dengan pesan tourism
yang dibagikan melalui gambar akun instagram @jakarta_tourism yang dikaitkan dengan
unsur komunikasi visual. Penelitian ini merupakan penelitian pendekatan kualitatif yaitu suatu
metode penelitian yang digunakan untuk meneliti pada kondisi objek yang alamiah. Teknik
analisis data menggunakan teknik analisis isi (Content Analisys). Teknik pengumpulan data
yang dilakukan menggunakan cara dokumentasi.

Analisi data melalui reduksi data, penyajian data, penarikan kesimpulan atau verifikasi. dimana
tujuanya adalah untuk menganalisis desain komunikasi visual yang terdapat pada akun
Instagram @jakarta_tourism. Dari hasil penelitian menunjukan bahwa konten yang terdapat
pada akun Instagram @jakarta_tourism telah menerapkan elemen yang terdapat pada desain
komunikasi visual diantaranya tipografi, warna, ukuran, gelap terang, tekstur, bentuk, garis,
prinsip komunikasi visual berupa keseimbangan dan kesatuan. Namun dalam beberapa konten
yang di unggah akun Instagram @jakarta_tourism, fitur untuk melihat suka dan komentar
disembunyikan sehingga menjadi kesulitan bagi peneliti pada saat peneliti melakukan
observasi.

Kata Kunci : Instagram, Citra Kota, Pariwisata
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ABSTRACT

Nur lksan, 202220351002. Visual Analysis of Instagram Content
@jakarta_tourism as City Branding for the City of Jakarta. The problem
researched concerns tourism messages shared via images on the Instagram account
@jakarta_tourism which are associated with elements of visual communication.
This research is a qualitative research approach, namely a research method used
to examine the condition of natural objects. The data analysis technique uses
content analysis techniques (Content Analisys). Data collection techniques were
carried out using documentation methods.

Data analysis through data reduction, data presentation, drawing conclusions or
verification. where the aim is to analyze the visual communication design contained
in the Instagram account @jakarta_tourism. The research results show that the
content on the Instagram account @jakarta_tourism has applied elements
contained in visual communication design including typography, color, size, light
darkness, texture, shape, line, visual communication principles in the form of
balance and unity. However, in some content uploaded by the Instagram account
@jakarta_tourism, the feature for viewing likes and comments is hidden, making it
difficult for researchers when conducting observations.

Keywords: Instagram, City Image, Tourism
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