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ABSTRAK

Hera Sutrisno 201410325157. Pengaruh Citra Merek, Harga dan Promosi
Terhadap Keputusan Pembelian Industri Cat Pelapis Anti Bocor Merek NoDrop
pada PT. Tirtakencana Tatawarna.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah keputusan pembelian
industri dalam membeli produk Cat Pelapis Anti Bocor Merek NoDrop merupakan
suatu rangkaian proses yang dapat dipengaruhi oleh persepsi konsumen industi
terhadap rangsangan perusahaan melalui citra merek, harga dan promosi. Dalam
penelitian ini variabel yang diteliti adalah keputusan pembelian industri sebagai
variabel dependen dan citra merek, harga dan promosi sebagai variabel independen.
Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen industri yang telah
melakukan pembelian Cat Pelapis Anti Bocor Merek No Drop. Jumlah sampel yang
diambil adalah jumlah keseluruhan populasi itu sendiri yaitu jumlah toko bangunan
yang teregister sebagai konsumen industri dari PT. Tirtakencana Tatawarna yang
membeli produk Cat Pelapis Anti Bocor Merek No Drop. Sampel dalam penelitian
ini diambil sebanyak 90 responden, dengan pertimbangan bahwa jumlah tersebut
diharapkan sudah dapat mewakili sebagai sampel penelitian. Metode yang
digunakan untuk menguji pengaruh citra merek, harga dan promosi terhadap
keputusan pembelian industi adalah metode kuantitatif dengan analisis regresi linier
berganda melalui program SPSS v.22. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara
bersama-sama citra merek, harga, promosi berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian industri. berdasarkan uji t (parsial), variabel harga
mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian, sedangkan
variabel citra merek dan promosi tidak berpegaruh terhadap keputusan pembelian
industri

Kata Kunci: Citra Merek, Harga dan Promosi
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ABSTRACT

Hera Sutrisno 201410325157. The impact of a Brand Image, Price and
promotion for the industrial purchasing decision water proofing paint brand
NoDrop on PT. Tirtakencana Tatawarna.

This reaserch means to find out whether the industrial purchasing decision
for buying a product of a water proofing brand NoDrop is a step of process which
can aftered by the consumen of industries preseption from company’s stimulant
trough the brand image effect, price and promotion itself. In this research, the
variables studied are industrial purchasing decision as a dependent variable, brand
image, price and promotion as a independent variable. In this research the
population is a all of the consumen of industries who has made a purchase of water
proofing brand NoDrop. The number of samples taken is the total number of the
populatin itself, that is the number of material stores registered in PT. Tirtakencana
Tatawarna who has made a purchase of water proofing. Samples in this study were
taken as many 90 respondent, with the consideration that the amount is expected to
be representative of the research samples. Method used to test the impact of brand
image, price and promotion on industries purchasing decision with quantitative
method with multiple linear regression analysis through SPSS v.22 program. The
results showed that the quality of brand image, price and promotion positive and
significant impact on industrial purchacing decisions. Based on the significance
test, variable price has the greatest significance influence on purchasing decisions,
while the brand image and promotion variables have no impact on industrial
purchasing decision.

Keywords:  Brand Image, Price and Promotion
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