PENGARUH HARGA DAN PROMOSI TERHADAP VOLUME
PENJUALAN KAOS KAKI GTMAN DI CARREFOUR DUTA
MERLIN JAKARTA PUSAT

SKRIPSI

Oleh:
Kashagi
201410325173

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA
TAHUN 2018






LEMBAR PERSETLIUAN PEMBIMBING

Judul Skripsi Pengaruh Harga Dan Promosi Terhadap Volume
Penjualan Kaos Kaki Gtman Di Carrefour Duta
Merlin Jakarta Pusat

MNama Mahasiswa Kashagi

MNomor Pokok Mahasiswa 201410325173

Program Studi  Fakultas Manajemen Ekonomi

Tanggal Lulus Ujian Skripsi 12 Juli 2018

Bekasi, 1 Agustus 2018

MENYETUJUI
Pembimbing | Pembimbing I1
ita P Ir. Adlin Hazll Luhl;,M
H[P 03 1606048 NIP 031611060

Pengaruh Harga..., Kashagi, Fakultas Ekonomi 2018



LEMBAR PENGESAHAN

Judul Skrips: Pengaruh Harga Dan Promosi Terhadap Volume
Penjualan Kaos kaki Gtman Di CarrefourDuta
Merhin Jakarta Pusat

Nama Mahasiswa Kashagi

Nomor Pokok Mahasiswa 201410325173

Program Studi Fakultas Manajemen - Ekonomi

Tanggal Lulus Ujian Skripsi 12 Juli. 2018

Bekasi, | Agustus 2018

MENGESAHKAN ‘ '-
g lX
Kewa Tim Penguji  Drs. Sochardi, MB.A, Ph.D .7 o’ ’ 1] -
NIP 1612275 ' '
Pengup 1 Haryodh Anas, SEMSM ol 0
NIP. 031503028 ‘)‘
Penguji 11 Hadim SPAMM .=\ -IE:"
NIP.03 1606048
MENGETAHUI
Ketua Program Studa Dekan
Manajemen Fakultas Ekonomi
MM M“*‘E"/
M.Fadh Nursal 5.E., M.M Dr. Ronm PandayM.M.. M.T
NIP 1602212 NIP 1508228

iii

Pengaruh Harga..., Kashagi, Fakultas Ekonomi 2018



LEMBAR PERNYATAAN

Dengan ini saya menyatakan bahwa

Skripsi yang  berjudul “PENGARUIT HARGA DAN PROMOSI TERHADAP
VOLUME PENJUALAN KAOS KAKI GIMAN DI CARREFOUR DUTA
MERLIN JAKARTA PUSAT™,

Ini adalah benar-benar merupakan hasil karya saya sendiri dan tidak mengandung
materi yang ditulis oleh oran lain kecuali pengutipan scbagai referansi yang

sumbernya telah dituliskan secara jelas sesuai dengan kaidah penulisan karya ilmiah.

Apabila dikemudian hari ditemukan adanya kecurangan dalam karya ini, saya
bersedia menerima sanksi dai Universitas Bhayangkara Jakarta Raya sesuai dengan

peraturan yang berlaku.

Saya mengijinkan skripsi ini dipinjam  dan digandakan melalui perpustakaan
Universitas Bayangkara Jakarta Raya. Saya memberikan izin kepada perpustakaan
Universitas Bhayangkara Jakata Raya untuk menyimpan skripsi ini dalam bentuk
digital dan mempublikasikanya melalui internet selama publikas tersebut melalui

portal Universitas Bhayangkara Jakarta Raya .

Bekasi 1, Agustus 2018

Yang membuat pernyatan,

Kashagi
201410325173

v
Pengaruh Harga..., Kashagi, Fakultas Ekonomi 2018

Scanned by CamScanner



ABSTRAK

Kashagi, 201410325173. Pengaruh Harga Dan Promosi Terhadap

Volume Penjualan Kaos Kaki Gtman Di Carrefour Duta Merlin Jakarta Pusat.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh
Harga (X1) dan Promosi (X2) Terhadap Volume Penjualan Kaos kaki Gtman (Y)
di Carrefour Duta Merlin Jakarta Pusat. penelitian ini merupakan penelitian
kuantitatif dengan metode survei, dimana populasi pada penelitian ini adalah
pengunjug di Carrefour Duta Merlin yang berjumlah 2.585 orang, maka sempel
yang didapat yaitu sebesar 100 orang dengan menggunakan rumus slovin. Hasil
perhitungan dalam penelitian mengguakan program IBM SPSS Statistik 22. Hasil
Uji F menunjukan bahwa Variabel Harga (X1) dan Promosi (X2) berpengaruh
secara simultan terhadap volume penjualan kaos kaki Gtman di Carreour Duta
Merli (Y) karena F hitung 94.190 > F tabel 3.09 dan signifikansi yaitu
0.000<0.05. sedangkan hasil uji T menunjukan bahwa vaiabel Harga (X1)
berpengaruh secara parsial karena didapatkan nilai T hitung sebesar 4.172 > T
tabel sebesar 1.660. dan variabel Promosi (X2) juga berpengaruh secara parsial
arena T hitung sebesar 6.313 > T tabel sebesar 1.660. sedangkan hasil uj koefisien
Determinasi R square sebesar 0.660 yang artinya pengaruh Harga (X1) dan
Promosi (X2) hanya mampu menjelaskan sebesar 66% terkait dengan volume
penjualan (Y) dan sisanya sebesar 34% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yang
tidak diteliti.

Kata kunci: Harga, Promosi, Volume Penjualan.
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ABSTRACT

Kashagi, 201410325173. The Influence Of Price And Promotion Of

Gtman Footwear Sales VVolume In Carrefour Duta Merlin Central Jakarta.

This study aims to determine how much influence Price (X1) and
Promotion (X2) Against Sales Volume Gtman (Y) in Carrefour Duta Merlin
Central Jakarta. This research is a quantitative research with survey method,
where the population in this study is pengunjug in Carrefour Duta Merlin which
amounted to 2585 people, then the sempel obtained is 100 people using slovin
formula. The results of the calculations in the study using the program IBM SPSS
Statistics 22. F Test Results show that the Variable Price (X1) and Promotion
(X2) simultaneously affect the sales volume of Gtman socks in Carreour
Ambassador Merli (Y) because F count 94.190> F table 3.09 and the significance
of 0.000 <0.05. while T test results show that the price vaiabel (X1) partially
effect because the value of T arithmetic of 4.172> T table of 1660. and Promotion
variable (X2) also influence partially arena T count equal to 6,313> T table equal
to 1660. while the result of coefficient of determination R square equal to 0.660
which mean influence of Price (X1) and Promotion (X2) only able to explain
equal to 66% related to sales volume (Y) and the rest equal to 34% influenced by

other factors not examined.

Keywords: Price, Promaotion, Sales Volume.
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