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ABSTRAK 

 

Mardotillah Kurniawati 201410325185. Pengaruh Promosi Penjualan dan 

Harga Produk Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Layanan Internet 

PowerHome di PT PowerTel Kota Bekasi.  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Promosi Penjualan dan Harga 

terhadap Keputusan Pembelian. Penelitian ini dilakukan di PowerTel Kolta 

Bekasi. Jenis penelitian ini adalah penelitian survei kausal. Metode analisis 

yangdigunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif. Dakam penelitian 

ini teknik pembuatan skala menggunakan skala likert. Metode pengolahan data 

yang yang digunakan penelitian adalah uji validitas, uji realibilitas, uji normalitas, 

uji heterokedasititas, dan uji multikolinearitas. Sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini sebanyak 80 responden. Penarikan sampel dari populasi random 

sampling. Data yang diperoleh merupakan data primer yang disebarkan. Hasil 

penelitian ini juga menunjukan variabel promosi penjualan dan harga produk 

berpengaruh signifikan secara simultan terhadap keputusan pembelian konsumen. 

Selain itu variabel promosi penjualan merupakan variabel berpengaruh dominan 

terhadap keputusan pembelian layanan internet PowerHome di PT PowerTel 

Bekasi.  

 

 

 

Kata kunci : Promosi Penjualan, Harga, Keputusan Pembelian Konsumen.  
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ABSTRACT 

 

Mardotillah Kurniawati 201410325185. The Influence of Sales Promotion 

and Product Price Against Consumer Purchase Decision of PowerHome Internet 

Service at PT PowerTel Kota Bekasi .  

This study aims to analyze Sales and Price Promotion to Purchase Decision. 

This research was conducted at PowerTel Kolta Bekasi. This type of research is a 

causal survey. The method of analysis used in this research is quantitative 

method. Dakam this research technique of scale scale using likert scale. The data 

processing method used by the research is validity test, reliability test, normality 

test, heterokedasititas test, and multicolinearity test. The sample used in this study 

were 80 respondents. Sampling from population random sampling. The data 

obtained are the primary data distributed. The results of this study also shows 

sales promotion variables and product prices significantly influence 

simultaneously on consumer purchasing decisions. In addition, sales promotion 

variables are the dominant influence variable on the decision to purchase 

PowerHome internet service at PT PowerTel Bekasi. 
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