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ABSTRAK  

 Vera Hastuti. 201410325252. Pengaruh Harga dan Keamanan Situs Online terhadap 

Keputusan Pembelian pada Situs Online www.Shopee.co.id. 

 Penelitian ini bertujuan untuk menguji Pengaruh Harga dan Keamanan Situs Online 

terhadap Keputusan Pembelian pada Situs Online www.Shopee.co.id. Metode ini 

menggunakan metode kuantitatif data yang diolah adalah data primer dengan sample 80 

orang responden yang menggunakan rumus slovin. Dengan menggunakan kuesoner dan skala 

likert, jawaban responden di olah dengan program SPPS ver.23 ( Statiscal Product and 

Service ), dengan uji Uji Asumsi Klasik, Uji Normalitas, Uji Multikolineritas, Uji 

Heteroskedasitas,  Analisis Regresi Linier Berganda, Uji Simultan (uji F), Uji Parsial (Uji t). 

Berdasarkan hasil ini penelitian ini menunjukan bahwa harga dan keamanan memiliki 

pengaruh yang signifikan secara individual (parsial) terhadap keputusan pembelian pada situs 

online www.shopee.co.id. Hasil regresi secara bersama-sama (simultan) menunjukan bahwa 

harga dan keamanan memilik pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian pada 

situs online www.shopee.co.id. Sehingga model regresi dapat digunakan untuk memprediksi 

pengaruh harga dan keamanan situs online terhadap keputusan pembeliaan. 

 

Kata Kunci : harga, keamanan, keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 Vera Hastuti. 201410325252. The Influence of Website Prices and Website Security 

on Purchase Decision on Online Sites www.Shopee.co.id. 

  This study aims to test the Influence of Website Prices and Online Security on 

Purchase Decision on Online Sites www.Shopee.co.id. This method using quantitative 

method of data is processed primary data with sample of 80 respondents who use slovin 

formula. By using kuesoner and likert scale, respondent answer in if with SPPS ver.23 

(Statiscal Product and Service) program, with test of Classic Assumption Test, Normality 

Test, Multikolineritas Test, Heteroskedasitas Test, Multiple Linear Regression Analysis, 

Simultaneous Test (F test) , Partial Test (t test). Based on these results, this study shows that 

price and security have a significant influence individually (partial) to the purchase decision 

at online site www.shopee.co.id. Regression results simultaneously show that price and 

security have a significant effect on purchasing decision at online site of www.shopee.co.id. 

So the regression model can be used to predict the effect of price and online site security on 

purchasing decisions. 

 

Keywords: Price, Security, Purchase Decision. 
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