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ABSTRAK

Afifah Faiza Kamilah Muis, 202110325326. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pengaruh yang dapat terjadi antara : (1) Untuk mengetahui efektifitas
penggunaan media sosial terhadap keputusan pembelian, (2) Untuk mengetahui
dampak merek yang digunakan terhadap keputusan pembelian, (3) Untuk
mengetahui efektifitas strategi pemasaran dengan melakukan evaluasi terhadap
keputusan pembelian. (4) Untuk mengetahui efektifitas penggunaan media sosial,
merek, dan strategi pemasaran terhadap keputusan pembelian Sampel yang
digunakan dalam penelitian ini adalah konsumen yang sudah menggunakan jasa
CV. Mufido Jaya di wilayah Bekasi. Jumlah responden yang didapatkan dalam
penelitian ini adalah sejumlah 100 responden. Penelitian ini menggunakan metode
penelitian kuantitatif dengan menggunakan skala likert dalam data primer yang
telah dikumpulkan bedasarkan kuesioner yang telah disebar oleh peneliti pada
Konsumen CV. Mufido Jaya yang berada di wilayah Bekasi. Pengolahan data
menggunakan SPSS versi 25. Uji instrumen dianalisis dengan menggunakan uji
validitas dan uji reliabel. Teknik analisis data dalam penelitian ini adalah dengan
menggunakan uji asumsi klasik, uji statistik deskriptif, analisis liniear regresi
berganda. Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa : (1) Variabel
Media Sosial (X1) mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan
pembelian di CV. Mufido Jaya. Diperoleh nilai t hitung (0.4443) > t tabel (1,985)
dan sig (0.000) < 0.05 sehingga H1 diterima dan HO ditolak (2) Variabel Merek
(X2) mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian di CV.
Mufido Jaya. Diperoleh nilai t hitung (0.2065) > t tabel (1,985) dan sig (0.042) <
0.05 sehingga H2 diterima dan HO ditolak (3) Variabel Strategi Pemasaran (X3)
Diperoleh nilai t hitung (0.1938) < t tabel (1,985) dan sig (0.056) > 0.05 sehingga
H3 ditolak dan HO diterima (4) Variabel Media Sosial, Merek, dan Strategi
Pemasaran bersama-sama mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian di CV. Mufido Jaya. Nilai F hitung sebesar 47,007 > 3,091 (F tabel)
dengan nilai sig. 0,000 < 0,05 (a) atau nilai signifikansi kurang dari 0,05 sehingga
H4 diterima dan HO ditolak.

Kata Kunci : Media Sosial, Merek, Strategi Pemasaran, Keputusan
Pembelian.
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ABSTRACT

Afifah Faiza Kamilah Muis, 202110325326. This study aims to determine
the influence that can occur between : (1) to determine the effectiveness of the use
of social media to purchase decisions, (2) to determine the impact of brands used
to purchase decisions, (3) to determine the effectiveness of marketing strategies by
evaluating purchase decisions. (4) to determine the effectiveness of the use of social
media, brands, and marketing strategies on purchasing decisions the sample used
in this study is consumers who have used the services of CV. Mufido Jaya in the
Bekasi region. The number of respondents obtained in this study is 100 respondents.
This study uses quantitative research methods using the likert scale in the primary
data that has been collected based on questionnaires that have been distributed by
researchers to consumers CV. Mufido Jaya located in Bekasi. Data processing
using SPSS version 25. Test instruments were analyzed using validity test and
reliable test. The technique of data analysis in this study is to use classical
assumption test, descriptive statistical test, liniear multiple regression analysis.
Based on the results, it can be concluded that: (1) variable social Media (X1) has
a significant influence on purchasing decisions in CV. Mufido Jaya. Obtained Value
t count (0.4443) > t table (1.985) and GIS (0.000) < 0.05 so that H1 is accepted
and HO rejected (2) variable brand (X2) has a significant influence on purchasing
decisions in CV. Mufido Jaya. Obtained calculated t value (0.2065) > t table
(1.985) and GIS (0.042) < 0.05 so that H2 is accepted and HO is rejected (3)
Marketing Strategy variable (X3) obtained calculated t value (0.1938) < t table
(1.985) and GIS (0.056) > 0.05 so that H3 is rejected and HO is accepted (4) Social
Media, brand, and marketing strategy variables together have a significant
influence on purchasing decisions at CV. Mufido Jaya. Calculated F value is 47.007
> 3.091 (F table) with GIS value. 0.000 < 0.05 (oops) or the significance value is
less than 0.05 so H4 is accepted and HO is rejected.

Keywords: Social Media, Brands, Marketing Strategies, Purchasing Decisions.
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