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ABSTRAK

Faqgih. 202110325389. Pengaruh Harga, Persepsi Kualitas, dan Pemasaran
Religiusitas Terhadap Keputusan Orang Tua Dalam Memilih Sekolah Islam di
Kota Bekasi.

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji pengaruh harga, persepsi kualitas dan
pemasaran religiusitas terhadap keputusan orang tua dalam memilih sekolah
Islam di Kota Bekasi. Penelitian ini menggunakan metodologi kuantitatif,
menggunakan hair dan accidental sampling sebagai teknik pengumpulan data.
Sampel penelitian ini berjumlah 134 responden. Data primer diperoleh dengan
mengelola survei yang diisi oleh orang tua yang berada di Kota Bekasi.
SmartPLS 4.0 digunakan untuk analisis data. Hasil penelitian ini adalah: 1) Harga
berdampak positif dan signifikan terhadap keputusan orang tua; 2) Persepsi
Kualitas berdampak posiitf dan signifikan terhadap keputusan orang tua; 3)
Religiusitas berdampak negatif terhadap keputusan orang tua.

Kata Kunci: Harga, Persepsi Kualitas, Pemasaran Religiusitas dan Keputusan
Orang Tua.
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ABSTRACT

The Influence of Price, Perceived Quality, and Marketing of Religiosity on
Parents' Decisions in Choosing an Islamic School in Bekasi City.

This research aims to examine the influence of price, perceived quality and
marketing religiosity on parents' decisions in choosing an Islamic school in
Bekasi City. This research uses a quantitative methodology, using hair and
accidental sampling as data collection techniques. The sample for this research
consisted of 134 respondents. Primary data was obtained by administering a
survey filled out by parents in Bekasi City. SmartPLS 4.0 was used to analyze
the data. The results of this research are: 1) Price has a positive and significant
impact on parents' decisions; 2) Perceived Quality has a positive and significant
impact on parents' decisions; 3) Religiosity has a negative impact on parental
decisions.

Keywords: Price, Perceived Quality, Marketing Religiosity and Parental
Decisions.
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