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ABSTRAK

Alya Sahara. 202110325041. Pengaruh Harga, Brand Image dan Brand

Ambassador Terhadap Keputusan Pembelian Amaterasun.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga, brand image dan
brand ambassador terhadap keputusan pembelian produk Amaterasun. Penelitian
ini menerapkan pendekatan kuantitatif yang menggunakan teknik purposive
sampling. Populasi penelitian terdiri dari semua konsumen Amaterasun yang
tinggal di Galaxy Bekasi Selatan, dengan jumlah sampel sebanyak 120 responden.
Untuk analisis data dan pengujian hipotesis menggunakan software SPSS versi
30. Hasil penelitian mengungkapkan bahwa harga, brand image, dan brand
ambassador memiliki pengaruh positif yang signifikan secara parsial terhadap
keputusan pembelian. Uji simultan juga menunjukkan bahwa harga, brand image,
dan brand ambassador secara simultan berpengaruh terhadap keputusan

pembelian.

Kata Kunci : Harga, Brand Image, Brand Ambassador, Keputusann Pembelian
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ABSTRACT

Alya Sahara. 202110325041. The Influence of Price, Brand Image and Brand

Ambassador on Purchasing Decisions of the Amaterasun

This research aims to analyze the influence of price, brand image, and brand
ambassador on the purchasing decisions of Amaterasun products. This study
applies a quantitative approach using purposive sampling technique. The
research population consists of all Amaterasun consumers living in Galaxy Bekasi
Selatan, with a sample size of 120 respondents. For data analysis and hypothesis
testing, SPSS version 30 software was used. The research results reveal that
price, brand image, and brand ambassador have a significant positive partial
effect on purchasing decisions. The simultaneous test also shows that price, brand
image, and brand ambassador simultaneously influence the purchasing decision.

Keywords: price, brand image, brand ambassador, and purcashing decisions
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