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Lampiran 2 : Uji Referensi Skripsi 
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Lampiran 3 : Angket Penelitian Kuesioner 

Kuesioner Penelitian 

I. IDENTITAS RESPONDEN 

Nama responden : 

Jenis Kelamin  :  Laki-laki  Perempuan 

Usia   :  18 - 23  23 – 27   28 - 30  

       41-50 

II. PETUNJUK PENGISIAN 

1. Kuesioner ini dimaksud untuk keperluan akademiss, mohon 

bantuannya untuk menjawab pertanyaan dengan jujur dengancara 

mengisi, melingkari dan/atau mencentang () daftar 

pertanyaan/pernyataan dibawah ini. 

2. Untuk menjawab pernyataan yang sudah tersedia. 

Keterangan: 

1. Sangat Tidak Setuju (STS) 

2. Tidak Setuju (TS) 

3. Netral (N) 

4. Setuju (S) 

5. Sangat Setuju (SS) 
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Variabel Personal Branding (X1) 

No 

Pernyataan Jawaban 

Personal Branding 

(X1) 
SS S N TS STS 

1 

Merek Mother of 

Pearl selalu 

memberikan inforasi 

yang akurat dan 

mendalam tentang 

produk mereka, 

sehingga saya merasa 

lebih yakin dengan 

kualitas produk 

tersebut 

          

2 

Produk-produk 

Mother of Pearls 

menunjukan eahlian 

tinggi dalam 

pengembangan dan 

inovasi, yang 

mencerminkan 

kemampuan merek ini 

dala memenuhi 

kebutuhan konsumen.           

3 

Cara merek Mother of 

Pearl berkomunikasi 

dan menyampaikan 

pesan selalu elegen, 

profesional, dan 

mudah dipahammi, 

yang sesai dengan 

citra mewah yang 

mereka bangun           

4 

Penampilan dan 

desain produk Mother 

of Pearl 

mencerminkan gaya 

modern dan mewah, 

yang meperkuat kesan 

positif terhadap merek 

ini           

5 

Mother of Pearl selalu 

menjaga standar 

kualitas tinggi dalam 

setiap produk yang 

mereka tawarkan, 

yang membuat saya 

merasa puas dengan 

setiap pembelian           
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No 

Pernyataan Jawaban 

Personal Branding 

(X1) 
SS S N TS STS 

6 

Setiap produk dari 

Mother of Pearl 

memenuhi standar 

yang saya harapkan 

dari merek dengan 

reputasi tinggi, 

menciptakan 

kepercayaan yang 

kuat di hati konsumen           

 

Variabel Brand Image (X2) 

No 
Pernyataan Jawaban 

Brand Image (X2) SS S N TS STS 

1 

Perusahaan Mother 

of Pearl ini memiliki 

reputasi yang baik di 

antara masyarakat 

          

2 

Saya percaya bahwa 

perusahaan Mother 

of Pearl ini 

bertanggung jawab 

terhadap kualitas 

produk yang mereka 

tawarkan           

3 

Produk dari produk 

Mother of Pearl 

selalu memnuhi 

harapan saya dalam 

hal kualitas           

4 
Produk Mother of 

Pears selalu terlihat 

modern dan inovatif           

5 

Penguguna produk 

Mother of Pearl 

terlihat puas dan 

bangga dengan 

pilihan mereka           

6 
Pengguna merek 

Mother od Pearl 

cenderung memiliki           
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No 
Pernyataan Jawaban 

Brand Image (X2) SS S N TS STS 

citra yang positif di 

Masyarakat 

 

Variabel Harga (X3) 

No 
Pernyataan Jawaban 

Harga (X3) SS S N TS STS 

1 

Harga produk 

Mother of Pearl 

terjangkau untuk 

saya 

          

2 

Saya merasa Mother 

of Pearl sesuai 

dengan anggaran 

saya           

3 

Harga produk 

Mother of Pearl 

sebanding dengan 

kualitas yang 

ditawarkan           

4 

Saya merasa harga 

yang dibayarkan 

sepadan dengan 

kualitas produk 

Mother of Pearl 

yang diterima           

5 

Harga produk 

Mother of Pearl 

sesuai dengan 

manfaat yang saya 

peroleh            

6 

Manfaar yang saya 

dapatkan dari produk 

Mother of Pearl 

membuat harga yang 

dibayar terasa wajar           

7 

Harga produk 

Mother of Pearl 

lebih kompetetif 

dibandingkan 

dengan produk seupa 

dar merek lain           
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No 
Pernyataan Jawaban 

Harga (X3) SS S N TS STS 

8 

Saya merasa produk 

Mother of Pearl 

menawarkan harga 

yang lebih baik 

dibandingkan 

dengan produk yang 

sejenis           

 

Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

No 

Pernyataan Jawaban 

Keputusan 

Pembelian (Y) 
SS S N TS STS 

1 

Setelah mendapat 

informasi lebih 

lanjut, saya merasa 

lebih yakin untuk 

membeli produk 

Mother of Pearl 

          

2 

Informasi yang saya 

peroleh tentang 

produk Mother of 

Pearl semakin 

memperkuat 

keputusan saya 

untuk membeli           

3 

Saya memutuskan 

membeli produk 

Mother of Pearl 

karena mereknya 

adalah merek yang 

saya sukai           

4 

Merek produk 

Mother of Pearl 

sangat 

mempengaruhi 

keputusan saya 

untuk membeli            

5 

Saya membeli 

produk Mother of 

Pearl karena sesuai 

dengan keingin dan 

kebutuhan saya           
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No 

Pernyataan Jawaban 

Keputusan 

Pembelian (Y) 
SS S N TS STS 

6 

Produk Mother of 

Pearl memenuhi apa 

yang saya cari dan 

butuhkan           

7 

Saya membeli 

produk Mother of 

Pearl setelah 

mendapat 

rekomendasi dari 

orang lain            

8 

Rekomendari dari 

teman atau keluarga 

sangat 

mempengaruhi 

keputusan saya 

untuk membeli 

produk Mother of 

Pearl            
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Lampiran 4 : Tabulasi Data 

No 
Personal Branding (X1) 

Total X1 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 

1 3 3 4 3 3 4 20 

2 4 3 5 4 4 4 24 

3 5 4 4 4 5 5 27 

4 4 3 4 4 4 4 23 

5 5 4 5 4 5 5 28 

6 4 5 4 5 4 5 27 

7 4 5 5 4 5 4 27 

8 3 3 4 5 4 4 23 

9 4 4 4 5 4 5 26 

10 4 3 5 4 3 5 24 

11 4 5 5 3 4 3 24 

12 5 5 5 4 5 4 28 

13 3 4 3 4 4 4 22 

14 4 5 4 3 3 4 23 

15 3 3 4 4 4 4 22 

16 5 4 5 4 5 4 27 

17 4 4 4 4 4 4 24 

18 4 4 4 4 4 4 24 

19 5 5 5 5 5 5 30 

20 4 4 4 4 4 4 24 

21 4 5 4 5 4 5 27 

22 5 5 4 4 4 5 27 

23 5 5 5 5 5 5 30 

24 3 4 5 3 5 4 24 

25 4 4 4 5 4 4 25 

26 4 4 5 5 4 5 27 

27 4 4 5 4 5 3 25 

28 4 4 4 4 4 4 24 

29 4 4 4 4 5 5 26 

30 4 5 4 4 4 4 25 

31 5 5 5 5 5 5 30 

32 5 5 5 5 5 5 30 

33 4 4 5 3 3 5 24 

34 4 4 4 4 4 4 24 

35 4 4 5 5 5 4 27 

36 4 4 3 5 4 4 24 

37 5 5 4 5 5 4 28 

38 4 5 5 4 5 4 27 

39 4 4 4 5 4 4 25 

40 4 4 5 4 5 5 27 

41 3 3 3 3 3 3 18 

42 4 3 3 3 4 3 20 

43 4 4 3 5 4 4 24 

44 5 5 4 3 5 4 26 
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No 
Personal Branding (X1) 

Total X1 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 

45 4 4 4 4 4 4 24 

46 4 4 5 5 4 4 26 

47 5 5 5 5 5 5 30 

48 4 5 4 5 4 5 27 

49 3 3 3 3 3 3 18 

50 5 5 5 5 5 5 30 

51 3 3 2 2 3 3 16 

52 5 5 5 4 5 5 29 

53 4 3 4 3 3 3 20 

54 4 5 4 3 4 4 24 

55 4 5 4 3 4 4 24 

56 5 5 5 5 5 5 30 

57 5 5 5 5 5 5 30 

58 3 3 3 3 3 3 18 

59 5 5 5 5 5 5 30 

60 3 4 5 3 4 5 24 

61 4 4 3 3 3 4 21 

62 4 4 4 4 4 4 24 

63 4 5 5 3 4 5 26 

64 3 4 3 3 3 3 19 

65 5 5 4 4 5 5 28 

66 4 3 4 4 3 4 22 

67 4 4 4 4 4 4 24 

68 3 4 3 4 3 4 21 

69 4 4 4 4 3 3 22 

70 4 3 5 3 4 5 24 

71 5 5 5 4 4 5 28 

72 5 3 3 5 5 4 25 

73 3 4 4 4 3 3 21 

74 3 3 3 2 3 3 17 

75 4 5 5 5 4 5 28 

76 5 5 5 5 4 5 29 

77 5 5 4 4 4 5 27 

78 5 5 4 5 5 4 28 

79 4 4 3 3 4 4 22 

80 4 4 5 5 4 4 26 

81 3 4 4 5 5 4 25 

82 5 4 5 4 4 3 25 

83 4 5 4 4 5 4 26 

84 4 4 5 4 4 5 26 

85 5 5 4 4 4 4 26 

86 4 4 4 5 3 3 23 

87 5 4 4 5 4 4 26 

88 5 4 4 5 4 4 26 

89 4 3 4 5 4 5 25 

90 4 4 4 3 5 3 23 
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No 
Personal Branding (X1) 

Total X1 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 

91 4 4 4 4 3 4 23 

92 4 4 4 4 4 5 25 

93 4 5 4 5 5 4 27 

94 4 4 5 4 3 4 24 

95 5 3 4 5 3 3 23 

96 4 5 4 5 4 4 26 

97 4 4 3 5 5 5 26 

98 4 4 5 5 4 3 25 

99 4 5 4 4 3 4 24 

100 4 5 4 3 4 4 24 

 

No 
Brand Image (X2) 

Total X2 
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 

1 4 4 3 4 4 3 22 

2 5 4 4 4 4 4 25 

3 5 5 5 5 4 4 28 

4 4 3 4 4 4 4 23 

5 5 5 4 5 4 5 28 

6 4 5 4 5 5 4 27 

7 4 4 5 5 5 4 27 

8 3 5 3 5 4 3 23 

9 4 5 4 5 5 4 27 

10 4 3 4 5 3 5 24 

11 4 3 5 5 5 4 26 

12 4 5 5 4 5 5 28 

13 5 3 4 3 4 4 23 

14 5 4 4 3 4 3 23 

15 4 4 4 5 3 4 24 

16 3 4 5 4 4 5 25 

17 4 4 4 4 4 4 24 

18 4 4 4 4 4 4 24 

19 5 3 5 3 5 3 24 

20 4 4 4 4 4 4 24 

21 4 5 5 4 4 5 27 

22 2 4 4 4 4 3 21 

23 5 5 5 5 5 5 30 

24 4 5 4 3 4 5 25 

25 3 3 3 4 4 4 21 

26 4 4 5 5 5 5 28 

27 5 4 5 4 4 4 26 

28 4 4 4 4 4 4 24 

29 3 4 4 4 3 3 21 

30 3 4 4 3 4 5 23 

31 5 4 5 4 5 5 28 

32 5 5 5 5 5 5 30 
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No 
Brand Image (X2) 

Total X2 
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 

33 4 4 5 4 4 4 25 

34 4 4 4 4 4 4 24 

35 4 5 4 5 4 5 27 

36 4 4 3 5 4 4 24 

37 4 4 4 4 4 4 24 

38 5 4 5 5 4 5 28 

39 3 4 4 4 5 3 23 

40 5 5 4 4 4 5 27 

41 3 3 3 3 3 3 18 

42 3 3 3 3 3 4 19 

43 5 5 4 5 4 5 28 

44 5 3 5 3 5 5 26 

45 4 4 4 4 4 4 24 

46 4 4 5 5 4 4 26 

47 4 5 5 4 5 4 27 

48 5 4 5 4 5 4 27 

49 3 3 3 3 3 3 18 

50 5 5 5 5 5 5 30 

51 3 3 3 2 3 3 17 

52 5 5 5 5 5 5 30 

53 4 3 3 4 2 3 19 

54 4 4 4 5 4 4 25 

55 3 4 4 4 4 3 22 

56 5 5 5 5 4 4 28 

57 4 4 5 5 3 4 25 

58 3 3 3 3 3 3 18 

59 5 5 5 5 5 5 30 

60 3 4 5 3 4 5 24 

61 4 3 3 5 4 3 22 

62 4 4 4 4 4 4 24 

63 4 4 5 3 3 4 23 

64 3 4 3 4 4 4 22 

65 5 5 5 5 5 5 30 

66 3 4 4 3 5 5 24 

67 4 4 4 4 4 4 24 

68 3 4 4 4 3 4 22 

69 3 4 4 4 5 4 24 

70 4 3 3 5 4 4 23 

71 5 5 4 5 5 5 29 

72 5 3 2 5 3 3 21 

73 3 3 3 3 2 3 17 

74 3 4 3 3 3 3 19 

75 5 5 4 5 5 5 29 

76 5 5 5 4 3 5 27 

77 5 5 5 5 5 5 30 

78 4 5 5 4 4 4 26 
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No 
Brand Image (X2) 

Total X2 
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 

79 5 4 4 4 4 4 25 

80 3 5 4 5 4 3 24 

81 4 4 5 4 5 4 26 

82 3 4 5 4 4 5 25 

83 4 4 5 5 4 5 27 

84 5 3 5 4 4 3 24 

85 5 4 4 5 4 5 27 

86 4 5 4 4 5 4 26 

87 3 3 4 5 4 5 24 

88 4 5 4 5 4 4 26 

89 3 4 5 5 4 3 24 

90 4 4 4 3 3 4 22 

91 4 4 4 4 4 3 23 

92 5 5 5 5 4 4 28 

93 3 4 4 5 3 4 23 

94 5 4 5 4 5 4 27 

95 4 5 4 4 5 4 26 

96 4 3 4 5 3 4 23 

97 4 5 5 5 4 3 26 

98 5 5 4 5 5 4 28 

99 5 4 3 4 5 3 24 

100 5 4 5 4 3 4 25 

 

No  
Harga (X3) 

Total X3 
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 

1 3 3 4 3 3 4 4 4 28 

2 3 5 5 4 3 4 4 4 32 

3 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

4 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

5 5 5 4 5 5 4 5 5 38 

6 4 5 5 4 5 4 5 5 37 

7 5 5 4 5 4 4 4 5 36 

8 4 5 3 5 5 3 4 3 32 

9 4 5 5 4 5 5 5 5 38 

10 4 4 4 3 4 4 4 4 31 

11 2 5 5 5 5 3 5 5 35 

12 4 5 5 5 5 4 5 5 38 

13 3 3 4 4 4 4 4 4 30 

14 4 5 4 3 3 5 4 3 31 

15 3 3 4 4 4 4 4 4 30 

16 5 4 5 4 5 4 4 5 36 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

19 5 5 5 5 5 3 3 3 34 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 32 
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No  
Harga (X3) 

Total X3 
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 

21 5 4 5 4 4 5 5 4 36 

22 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

23 3 5 5 3 5 5 4 5 35 

24 3 4 5 3 4 5 5 3 32 

25 3 3 4 4 4 4 3 3 28 

26 4 4 4 4 5 4 4 4 33 

27 3 5 4 5 5 5 4 4 35 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

29 3 4 4 4 4 4 3 4 30 

30 4 4 5 4 4 4 3 5 33 

31 3 5 4 5 4 5 5 5 36 

32 5 5 5 5 4 5 3 5 37 

33 4 5 3 3 4 4 4 4 31 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

35 5 5 5 2 3 5 3 3 31 

36 4 4 4 5 4 4 5 4 34 

37 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

38 4 4 5 4 5 4 5 5 36 

39 3 4 5 5 4 4 4 5 34 

40 4 5 5 5 3 5 5 5 37 

41 4 4 3 3 3 3 3 3 26 

42 2 2 3 4 3 3 3 3 23 

43 4 4 5 5 3 3 2 2 28 

44 5 3 5 4 4 4 3 4 32 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

46 4 4 5 5 4 4 5 5 36 

47 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

48 4 5 5 4 4 5 5 4 36 

49 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

50 5 5 3 5 3 5 3 5 34 

51 3 3 3 3 2 2 3 4 23 

52 3 5 4 5 5 5 5 5 37 

53 4 4 3 4 3 3 2 2 25 

54 4 4 5 4 4 4 5 4 34 

55 3 5 5 4 4 4 4 4 33 

56 5 5 5 4 5 5 5 4 38 

57 4 3 5 5 4 4 3 3 31 

58 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

59 5 5 5 4 5 4 5 5 38 

60 3 5 3 4 5 3 5 4 32 

61 3 3 3 4 4 4 3 3 27 

62 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

63 3 4 4 3 4 4 5 4 31 

64 3 2 4 4 4 4 2 2 25 

65 5 5 5 5 4 5 5 5 39 

66 4 3 3 4 4 4 4 4 30 
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No  
Harga (X3) 

Total X3 
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 

67 3 3 4 4 3 3 4 4 28 

68 4 4 4 5 5 4 5 4 35 

69 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

70 4 3 5 5 5 4 4 4 34 

71 5 5 5 5 5 4 4 5 38 

72 3 3 3 3 3 3 4 2 24 

73 4 4 4 4 4 3 3 3 29 

74 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

75 4 4 5 5 5 5 4 4 36 

76 5 5 3 5 3 3 5 5 34 

77 4 4 4 4 5 5 4 4 34 

78 4 4 4 4 3 3 4 4 30 

79 4 3 4 4 4 4 4 4 31 

80 5 4 4 5 4 3 4 4 33 

81 4 5 4 4 4 5 4 5 35 

82 5 5 4 5 3 4 5 5 36 

83 5 4 4 5 4 4 4 3 33 

84 5 4 4 5 5 5 4 5 37 

85 4 5 5 4 3 4 5 4 34 

86 4 5 4 4 5 4 4 5 35 

87 5 4 5 4 5 4 4 5 36 

88 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

89 4 5 5 4 5 4 5 4 36 

90 3 3 4 4 4 4 4 4 30 

91 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

92 4 4 4 5 4 4 4 5 34 

93 3 3 4 4 4 4 4 3 29 

94 3 4 4 5 5 5 4 4 34 

95 4 5 4 4 5 4 4 5 35 

96 5 5 4 5 4 5 4 5 37 

97 5 4 5 4 5 4 4 4 35 

98 4 5 5 4 3 4 5 4 34 

99 4 5 4 4 5 5 4 4 35 

100 4 5 4 5 4 3 4 4 33 

 

 

 No 
Keputusan Pembelian (Y) 

Total Y 
Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 

1 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

2 4 4 5 3 5 4 4 3 32 

3 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

4 4 4 4 4 4 4 3 3 30 

5 5 5 4 4 4 5 4 5 36 

6 4 5 4 4 5 4 4 4 34 

7 5 5 4 5 4 4 5 4 36 

8 4 4 5 5 5 5 3 4 35 
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 No 
Keputusan Pembelian (Y) 

Total Y 
Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 

9 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

10 4 4 4 4 5 4 3 3 31 

11 5 4 4 4 4 4 4 5 34 

12 5 4 5 5 4 4 5 5 37 

13 4 4 4 4 4 3 3 4 30 

14 4 3 5 3 5 3 5 4 32 

15 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

16 5 4 4 4 5 5 5 4 36 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

19 5 5 5 5 3 5 3 5 36 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

21 5 5 4 4 5 4 4 4 35 

22 5 5 3 5 4 5 5 5 37 

23 5 5 5 5 5 4 4 5 38 

24 3 4 5 4 5 5 4 4 34 

25 3 4 4 4 4 3 3 4 29 

26 4 5 4 5 5 4 4 5 36 

27 4 5 5 5 4 4 4 4 35 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

29 4 4 3 5 4 4 3 3 30 

30 4 5 4 4 5 5 5 4 36 

31 5 5 5 4 5 4 5 5 38 

32 3 5 3 5 5 3 5 5 34 

33 4 4 4 4 5 3 4 4 32 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

35 4 4 4 4 5 5 4 4 34 

36 3 3 4 5 4 4 4 4 31 

37 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

38 4 4 4 5 5 4 5 4 35 

39 4 3 5 5 4 5 2 3 31 

40 4 5 5 5 5 4 5 5 38 

41 4 3 3 3 3 3 3 3 25 

42 3 3 4 4 4 4 4 3 29 

43 3 4 3 4 4 3 5 5 31 

44 5 5 3 5 5 4 4 4 35 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

46 4 4 5 5 4 4 5 5 36 

47 5 5 4 5 5 5 4 4 37 

48 5 5 4 4 5 4 4 5 36 

49 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

50 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

51 2 2 3 3 2 3 2 3 20 

52 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

53 3 3 3 3 4 3 2 3 24 

54 4 5 4 4 4 4 4 4 33 
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 No 
Keputusan Pembelian (Y) 

Total Y 
Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 

55 3 3 4 5 3 4 3 3 28 

56 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

57 3 4 4 3 3 4 4 4 29 

58 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

59 5 5 5 4 4 5 5 5 38 

60 5 4 3 4 3 5 5 4 33 

61 3 5 4 3 3 3 3 3 27 

62 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

63 4 5 3 4 4 5 3 5 33 

64 3 3 4 4 3 3 3 3 26 

65 5 4 5 5 5 5 5 4 38 

66 4 4 4 4 4 3 4 4 31 

67 4 4 4 3 4 3 3 3 28 

68 4 4 3 3 3 4 4 4 29 

69 3 3 4 3 4 4 4 3 28 

70 5 3 4 4 4 4 4 3 31 

71 5 5 4 4 4 5 5 5 37 

72 3 3 4 5 5 3 3 5 31 

73 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

74 3 3 4 4 3 3 3 3 26 

75 5 4 5 4 4 4 4 4 34 

76 5 5 5 5 3 4 5 5 37 

77 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

78 4 5 5 5 5 4 2 2 32 

79 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

80 4 5 4 4 3 4 4 5 33 

81 5 3 4 5 4 5 4 4 34 

82 3 4 5 4 5 4 3 4 32 

83 4 4 5 5 4 5 4 5 36 

84 5 4 3 4 5 5 5 4 35 

85 4 5 3 4 4 5 5 4 34 

86 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

87 3 4 4 5 4 5 5 4 34 

88 4 4 5 4 5 5 4 5 36 

89 4 4 5 5 4 5 3 4 34 

90 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

91 4 4 4 4 3 4 4 4 31 

92 5 5 4 5 3 5 4 5 36 

93 4 4 3 3 3 3 4 4 28 

94 4 5 4 5 3 4 5 4 34 

95 3 3 4 4 4 5 4 5 32 

96 4 5 4 4 3 4 3 4 31 

97 5 4 5 4 5 5 4 4 36 

98 4 5 4 3 4 5 3 4 32 

99 4 5 4 3 4 4 4 5 33 

100 5 4 4 4 5 5 4 4 35 
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Lampiran 5 : Hasil Uji SPSS 

VALIDITAS & RELIABILITAS 

 
X1  
Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .511** .427** .435** .516** .421** .761** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation .511** 1 .379** .273** .471** .418** .708** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .006 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation .427** .379** 1 .292** .416** .440** .685** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .003 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson Correlation .435** .273** .292** 1 .397** .376** .665** 

Sig. (2-tailed) .000 .006 .003  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.5 Pearson Correlation .516** .471** .416** .397** 1 .430** .753** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.6 Pearson Correlation .421** .418** .440** .376** .430** 1 .716** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1 Pearson Correlation .761** .708** .685** .665** .753** .716** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.805 6 
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X2 
Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .314** .378** .317** .357** .346** .671** 

Sig. (2-tailed)  .001 .000 .001 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson Correlation .314** 1 .401** .408** .446** .396** .716** 

Sig. (2-tailed) .001  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson Correlation .378** .401** 1 .226* .435** .481** .711** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .024 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson Correlation .317** .408** .226* 1 .279** .266** .610** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .024  .005 .007 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.5 Pearson Correlation .357** .446** .435** .279** 1 .365** .702** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .005  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.6 Pearson Correlation .346** .396** .481** .266** .365** 1 .692** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .007 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2 Pearson Correlation .671** .716** .711** .610** .702** .692** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.771 6 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pengaruh Personal.., Ardhelia Denis Vashelda, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 2025



111 

 

 

X3 
Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3 

X3.1 Pearson Correlation 1 .409** .301** .296** .210* .240* .143 .290** .557** 

Sig. (2-tailed)  .000 .002 .003 .036 .016 .157 .003 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson Correlation .409** 1 .325** .277** .294** .358** .462** .496** .707** 

Sig. (2-tailed) .000  .001 .005 .003 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson Correlation .301** .325** 1 .229* .382** .424** .353** .341** .635** 

Sig. (2-tailed) .002 .001  .022 .000 .000 .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson Correlation .296** .277** .229* 1 .368** .171 .243* .398** .567** 

Sig. (2-tailed) .003 .005 .022  .000 .089 .015 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.5 Pearson Correlation .210* .294** .382** .368** 1 .381** .386** .392** .655** 

Sig. (2-tailed) .036 .003 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.6 Pearson Correlation .240* .358** .424** .171 .381** 1 .352** .398** .630** 

Sig. (2-tailed) .016 .000 .000 .089 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.7 Pearson Correlation .143 .462** .353** .243* .386** .352** 1 .558** .683** 

Sig. (2-tailed) .157 .000 .000 .015 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.8 Pearson Correlation .290** .496** .341** .398** .392** .398** .558** 1 .756** 

Sig. (2-tailed) .003 .000 .001 .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3 Pearson Correlation .557** .707** .635** .567** .655** .630** .683** .756** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.805 8 
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Y 
Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y 

Y1 Pearson Correlation 1 .520** .279** .325** .317** .496** .437** .390** .716** 

Sig. (2-tailed)  .000 .005 .001 .001 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y2 Pearson Correlation .520** 1 .194 .315** .275** .351** .372** .508** .674** 

Sig. (2-tailed) .000  .053 .001 .006 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y3 Pearson Correlation .279** .194 1 .386** .398** .334** .159 .249* .552** 

Sig. (2-tailed) .005 .053  .000 .000 .001 .114 .013 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y4 Pearson Correlation .325** .315** .386** 1 .309** .413** .270** .374** .632** 

Sig. (2-tailed) .001 .001 .000  .002 .000 .007 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y5 Pearson Correlation .317** .275** .398** .309** 1 .324** .326** .251* .610** 

Sig. (2-tailed) .001 .006 .000 .002  .001 .001 .012 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y6 Pearson Correlation .496** .351** .334** .413** .324** 1 .346** .385** .688** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .000 .001  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y7 Pearson Correlation .437** .372** .159 .270** .326** .346** 1 .575** .680** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .114 .007 .001 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y8 Pearson Correlation .390** .508** .249* .374** .251* .385** .575** 1 .714** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .013 .000 .012 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y Pearson Correlation .716** .674** .552** .632** .610** .688** .680** .714** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.813 8 

 

N = 100 

Maka r tabel = 0,1966 

Jika r hitung > r tabel maka aitem dinyatakan valid. 
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Jika nilai cornbach alpha > 0,6 maka instrument dinyatakan reliabel 

Aitem 

Validitas Reliabilitas 

R 

hitung 
R tabel Keterangan 

cornbach 

Alpha 
Keterangan 

X1 

X1.1 0,761 0,1966 Valid 

0,805 Reliabel  

X1.2 0,708 0,1966 Valid 

X1.3 0,685 0,1966 Valid 

X1.4 0,665 0,1966 Valid 

X1.5 0,753 0,1966 Valid 

X1.6 0,716 0,1966 Valid 

X2 

X2.1 0,671 0,1966 Valid 

0,711 Reliabel   

X2.2 0,716 0,1966 Valid 

X2.3 0,711 0,1966 Valid 

X2.4 0,610 0,1966 Valid 

X2.5 0,702 0,1966 Valid 

X2.6 0,692 0,1966 Valid 

X3 

X3.1 0,557 0,1966 Valid 

0,805 Reliabel   

X3.2 0,707 0,1966 Valid 

X3.3 0,635 0,1966 Valid 

X3.4 0,567 0,1966 Valid 

X3.5 0,655 0,1966 Valid 

X3.6 0,630 0,1966 Valid 

X3.7 0,683 0,1966 Valid 

X3.8 0,756 0,1966 Valid 

Y 

Y1 0,716 0,1966 Valid 

0,813 Reliabel   

Y2 0,674 0,1966 Valid 

Y3 0,552 0,1966 Valid 

Y4 0,632 0,1966 Valid 

Y5 0,610 0,1966 Valid 

Y6 0,688 0,1966 Valid 

Y7 0,680 0,1966 Valid 

Y8 0,714 0,1966 Valid 
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1. UJI ASUMSI KLASIK 

a. Uji Normlitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.84899460 

Most Extreme Differences Absolute .083 

Positive .083 

Negative -.075 

Test Statistic .083 

Asymp. Sig. (2-tailed) .089c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

Diproleh sig. 0,089> 0,05 maka residual data berdistribusi normal 

 

b. Uji Heterokedasitas 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.991 1.105  2.706 .008 

X1 .115 .069 .288 1.683 .096 

X2 -.110 .069 -.271 -1.595 .114 

X3 -.054 .051 -.171 -1.072 .286 

a. Dependent Variable: ABSRES 

 

Nilai sig. pada hasil uji glejser pada setiap variabel > 0,05 sehingga 

tidak terjadi gejala heterekodasitas.  

c. Uji multikolinearitas 
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Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 2.980 1.718  1.734 .086   

X1 .290 .107 .235 2.725 .008 .334 2.994 

X2 .395 .107 .317 3.704 .000 .338 2.957 

X3 .394 .079 .403 5.017 .000 .384 2.604 

a. Dependent Variable: Y 

 

Dilihat dari tabel VIF untuk semua variabel independen <  10 dan nilai 

Tolerance semua variabel independen > 0,10. Sehingga dapat ditarik 

kesimpulan bahwa semua variabel independen tidak terdapat gejala 

multikolonieritas. 

 

 

2. UJI KORELASI 

 

Correlations 

 X1 X2 X3 Y 

X1 Pearson Correlation 1 .777** .742** .780** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 

X2 Pearson Correlation .777** 1 .738** .797** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 

X3 Pearson Correlation .742** .738** 1 .811** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 

Y Pearson Correlation .780** .797** .811** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

Hasil analisis uji korelasi menunjukkan: 

1. Variable X1 memiliki hubungan positif dan signifikan dengan Y 

dengan ditunjukkan oleh nilai sig. 0,000 < 0,05 dan nilai korelasi 

sebesar 0,780 
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2. Variable X2 memiliki hubungan positif dan signifikan dengan Y 

dengan ditunjukkan oleh nilai sig. 0,000 < 0,05 dan nilai korelasi 

sebesar 0,797 

3. Variable X3 memiliki hubungan positif dan signifikan dengan Y 

dengan ditunjukkan oleh nilai sig. 0,000 < 0,05 dan nilai korelasi 

sebesar 0,811 

 

3. ANALISIS REGRESI BERGANDA 

a. Persamaan regresi ganda 

 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.980 1.718  1.734 .086 

X1 .290 .107 .235 2.725 .008 

X2 .395 .107 .317 3.704 .000 

X3 .394 .079 .403 5.017 .000 

a. Dependent Variable: Y 

 

Persamaan regresi: 

𝒀 = 𝟐, 𝟗𝟖𝟎 + 𝟎, 𝟐𝟗𝟎𝑿𝟏 + 𝟎, 𝟑𝟗𝟓𝑿𝟐 + 𝟎, 𝟑𝟗𝟒𝑿𝟑 + 𝒆 

 

 

b. Uji T parsial 

 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.980 1.718  1.734 .086 

X1 .290 .107 .235 2.725 .008 

X2 .395 .107 .317 3.704 .000 

X3 .394 .079 .403 5.017 .000 

a. Dependent Variable: Y 
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1) Diperoleh nilai sig. pada variabel X1 sebesar 0,008 < 0,05 dan nilai 

t hitung (2,725) > t table (1,98498) dengan tanda positif maka X1 

berpengaruh positif terhadap Y 

2) Diperoleh nilai sig. pada variabel X2 sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai 

t hitung (3.704) > t table (1,98498) dengan tanda positif maka X2 

berpengaruh positif terhadap Y 

3) Diperoleh nilai sig. pada variabel X3 sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai 

t hitung (5.017) > t table (1,98498) dengan tanda positif maka X3 

berpengaruh positif terhadap Y 

 

c. Uji F 

 
ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1084.901 3 361.634 102.573 .000b 

Residual 338.459 96 3.526   

Total 1423.360 99    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X3, X2, X1 

 

Hasil uji F menunjukkan nilai signifikansi (0,000) < 0,05, maka 

disimpulkan bahwa variabel X1, X2 dan X3 secara simultan berpengaruh 

secara signifikan terhadap variabel Y. 

 

d. Koefisien Determinasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .873a .762 .755 1.878 

a. Predictors: (Constant), X3, X2, X1 

b. Dependent Variable: Y 

 

Dari hasil uji diperoleh nilai Adjusted R Square sebesar 0,755. Artinya 

variabel X1, X2 dan X3 secara simultan mempengaruhi Y sebesar 75,5% 

dan sisanya dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti. 
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Lampiran 6 : Tabel R 
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Lampiran 7 : Tabel T 
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Lampiran 9 : Buku Bimbingan 
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Lampiran 10 : Biodata Diri 

Nama  : Ardhelia Denis Vashelda 

NPM : 202110325111 

Tempat, Tanggal Lahir : Bekasi, 21 Juli 2002 

Jenis Kelamin : Perempuan 

Alamat : Perum Regensi 2 Blok cc 1 No 7 RT 

007/RW018, Kel. Wanasari, Kec. Cibitung. 

Judul : Pengaruh Personal Branding, Brand Image, dan 

Harga Terhadap Keputusan Pembelian pada 

Brand Kosmetik Mother of Pearl (Studi kasus 

pada Produk MOP di Sociolla Summarecon 

Mall Bekasi) 

 

Pendidikan Formal 

2009-2015  Lulus Berijazah 

2015-2018  Lulus Berijazah 

2018-2021  Lulus Berijazah 
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