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ABSTRAK

Penelitian ini mengeksplorasi pengaruh gaya hidup, brand ambassador, citra merek,
dan harga terhadap keputusan pembelian produk Skintific di Bekasi Utara, dengan
studi komparasi terhadap merek Somethinc. Menggunakan pendekatan kuantitatif,
data dikumpulkan melalui kuesioner yang disebarkan kepada 100 responden yang
dipilih secara accidental sampling. Variabel penelitian meliputi gaya hidup (X1),
brand ambassador (X2), citra merek (X3), Harga (X4) dan keputusan pembelian
(Y). Analisis data dilakukan dengan metode Partial Least Square (PLS)

menggunakan perangkat lunak SmartPLS 4.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa keempat variabel independen, yaitu gaya
hidup, brand ambassador, citra merek, dan harga, secara signifikan mempengaruhi
keputusan pembelian produk Skintific. Citra merek dan gaya hidup konsumen
muncul sebagai faktor yang paling kuat mempengaruhi keputusan pembelian.
Temuan ini memberikan implikasi bagi perusahaan dalam menyusun strategi
pemasaran yang lebih efektif, dengan menekankan pentingnya membangun citra
merek yang kuat dan memahami gaya hidup target pasar. Penelitian ini juga
berkontribusi bagi literatur akademis di bidang pemasaran dengan menyoroti

dinamika antara faktor-faktor pemasaran dan perilaku konsumen.

Kata kunci: Gaya hidup, Brand ambassador, Citra merek, Harga, Keputusan

pembelian, Skintific, Somethinc.
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ABSTRACT

This study explores the influence of lifestyle, brand ambassador, brand image, and
price on purchasing decisions of Skintific products in North Bekasi, with a
comparative study on Somethinc. Utilizing a quantitative approach, data were
collected through questionnaires distributed to 100 respondents selected via
accidental sampling. Data analysis was conducted using the Partial Least Square

(PLS) method with SmartPLS 4 software.

The results indicate that all four independent variables lifestyle, brand ambassador,
brand image, and price significantly influence the purchasing decisions of Skintific
products. Brand image and lifestyle emerged as the most influential factors. These
findings provide insights for companies in crafting more effective marketing
strategies, emphasizing the importance of building a strong brand image and
understanding the target market's lifestyle. This research also contributes to
academic literature in marketing by highlighting the dynamics between marketing

factors and consumer behavior.

Keywords: Lifestyle, Brand ambassador, Brand image, Price, Purchasing decision,

Skintific, Somethinc.
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