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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh iklan media sosial, harga, dan 

varian produk terhadap keputusan pembelian produk Scarlett pada mahasiswi 

Program Studi Manajemen Universitas Bhayangkara angkatan 2021. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik pengumpulan data berupa 

kuesioner yang disebarkan kepada 132 responden. Analisis data dilakukan 

menggunakan SPSS versi 26 untuk menguji pengaruh parsial dan simultan dari 

variabel independen terhadap variabel dependen. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial, iklan media sosial dan harga 

memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, dengan nilai 

signifikansi kurang dari 0.05, namun pada variabel varian produk tidak memiliki 

pengaruh terhadap keputusan pembelian, dan hasil uji simultan (uji F) menunjukkan 

bahwa ketiga variabel, yaitu iklan media sosial, harga, dan varian produk, secara 

bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci : Iklan Media Sosial, Harga, Varian Produk, dan Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the effect of social media advertising, price, and product 

variants on purchasing decisions for Scarlett products for students of the 

Management Study Program at Bhayangkara University class of 2021. This study 

uses a quantitative approach with data collection techniques in the form of 

questionnaires distributed to 132 respondents. Data analysis was carried out using 

SPSS version 26 to test the partial and simultaneous effects of the independent 

variable on the dependent variable. 

The results showed that partially, social media advertising and price had a 

significant influence on purchasing decisions, with a significance value of less than 

0.05, but the product variant variable had no effect on purchasing decisions, and 

the results of the simultaneous test (F test) showed that the three variables, namely 

social media advertising, price, and product variants, together had a significant 

effect on purchasing decisions. 

Keywords: Social Media Ads, Price, Product Variants, and Purchasing 

Decisions. 
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