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ABSTRAK

Jaenudin 202110325271, Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis
pengaruh harga, promosi, dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian
konsumen di HOX VAPE STORE Cabang Wisma Asri. Metode penelitian yang
digunakan adalah pendekatan kuantitatif dengan analisis regresi linear berganda.
Data diperoleh melalui kuesioner yang disebarkan kepada 112 responden, terdiri
dari konsumen berusia 17-50 tahun yang berdomisili di Bekasi Utara. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa variabel harga, promosi, dan gaya hidup secara
parsial maupun simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.
Temuan ini mengindikasikan bahwa penetapan harga yang kompetitif, strategi
promosi yang efektif, serta pemahaman terhadap gaya hidup konsumen
merupakan faktor penting yang dapat mendorong peningkatan penjualan.
Penelitian ini memberikan kontribusi bagi pengembangan strategi pemasaran yang
relevan dalam industri vape, khususnya bagi HOX VAPE STORE Cabang Wisma
Asri.

Kata Kunci : Gaya Hidup, Harga, Keputusan Pembelian, dan Promosi
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ABSTRACT

Jaenudin 202110325271, This study aims to analyze the influence of
price, promotion, and lifestyle on consumer purchasing decisions at HOX VAPE
STORE Wisma Asri Branch. The research employed a quantitative approach with
multiple linear regression analysis. Data were collected through questionnaires
distributed to 112 respondents aged 17-50 years residing in North Bekasi. The
results indicate that price, promotion, and lifestyle variables significantly
influence purchasing decisions both partially and simultaneously. These findings
suggest that competitive pricing, effective promotional strategies, and an
understanding of consumer lifestyles are essential factors in driving sales growth.
This research contributes to the development of relevant marketing strategies in
the vape industry, particularly for HOX VAPE STORE Wisma Asri Branch.

Keywords : consumer purchasing, lifestyle, price, and promotion
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