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ABSTRAK

Tiktok adalah salah satu aplikasi yang menyediakan platform pemasaran
untuk berbagai jenis produk, salah satunya adalah produk skincare. Tingginya
persaingan dalam Tiktok menjadi ancaman pada Glad2Glow yang menggunakan
Tiktok sebagai media pemasarannya. Hal ini disebabkan oleh belum optimalnya
Content Marketing dan Tagline produk yang dibuat oleh glad2glow dalam
mendorong keputusan pembelian. Penelitian ini bertuju untuk menganalisis
pengaruh variabel Content Marketing dan variabel Tagline produk Glad2Glow

terhadap keputusan pembelian diaplikasi tiktok.

Data yang digunakan dalam penelitian meliputi data primer yang diperoleh
melalui penyebaran angket kepada 102 responden, serta data sekunder dari literatur,
buku, jurnal ilmiah, skripsi, dan sumber lainnya yang relevan. penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif dengan analisis regresi linier berganda yang

diolah menggunakan software spss versi 27

Hasil penelitian menunjukan bahwa Content Marketing secara parsial
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dan Tagline secara parsial
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. namun, secara simultan
Content Marketing dan Tagline produk secara simultan berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan
masukan bagi Glad2Glow untuk meningkatkan Content Marketing dan membuat

Tagline menarik guna mendorong keputusan pembelian konsumen.

Kata kunci : Keputusan Pembelian, Content Marketing, Tagline
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ABSTRACT

TikTok is one of the applications that provides a marketing platform for
various types of products, one of which is skincare products. The high competition
on TikTok becomes a threat to Glad2Glow, which uses TikTok as its marketing
media. This is due to the suboptimal Content Marketing and product Tagline
created by Glad2Glow in encouraging purchasing decisions. This research aims to
analyze the influence of Content Marketing variables and Glad2Glow's product

Tagline variables on purchasing decisions on TikTok.

The data used in this study includes primary data obtained through the
distribution of questionnaires to 102 respondents, as well as secondary data from
literature, books, scientific journals, theses, and other relevant sources. This study
uses a quantitative method with multiple linear regression analysis processed using

SPSS software version 27.

The results of the study show that Content Marketing, partially, has a
significant effect on purchasing decisions, and the Tagline, partially, also has a
significant effect on purchasing decisions. However, simultaneously, Content
Marketing and product Tagline have a significant effect on purchasing decisions.
This research is expected to provide input for Glad2Glow to improve Content
Marketing and create attractive Taglines to encourage consumer purchasing

decisions.

Keywords: Purchasing Decision, Content Marketing, Tagline.
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