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ABSTRAK

Meifara Hanifa Azzahra, 202110324107. Pengaruh Promosi dan Brand
Ambassador terhadap Keputusan Pembelian Produk Azarine pada Pengguna
Instagram Azarine @azarincosmeticofficial.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari Promosi dan Brand
Ambassador terhadap Keputusan Pembelian produk Azarine pada Pengguna
Instagram Azarine. Jenis penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan
metode non-probability sampling dengan menggunakan Teknik convenience
sampling. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah 117 orang.
Penelitian ini menggunakan data primer dan sekunder. Data primer didapatkan dari
responden dengan cara pengisian kuesioner melalui Google Form dan sumber data
sekunder didapat dari referensi penelitian-penelitian sebelumnya dengantopik
terkait serta teori terdahulu yang didapat dari buku, jurnal, dan artikel. Analisis data
pada penelitian ini menggunakan analisis regresi linear berganda dan diuji
menggunakan program SPSS versi 26. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
variabel independen Promosi dan Brand Ambassador secara simultan berpengaruh
positif dan signifikan terhadap variabel dependen Keputusan Pembelian. Variabel
Promosi secara parsial memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap variabel
Keputusan Pembelian, varabel Brand Ambassador secara pasrsial memiliki
pengaruh positif dan signifikan terhadap variabel Keputusan Pembelian.

Kata Kunci : Promosi, Brand Ambassador, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

Meifara Hanifa Azzahra, 202110324107. The Influence of Promotion
and Brand Ambassador on Purchase Decisions of Azarine Products Among
Instagram Users of @azarincosmeticofficial

This study aims to determine the influence of Promotion and Brand
Ambassador on Purchase Decisions of Azarine products among Instagram users of
@azarincosmeticofficial. The research employs a quantitative approach using a
non-probability sampling method with a convenience sampling technique. The
sample for this study consists of 117 respondents. The research utilizes both
primary and secondary data. Primary data was collected from respondents through
questionnaires distributed via Google Forms, while secondary data was gathered
from previous studies related to the topic, as well as theoretical references from
books, journals, and articles. Data analysis in this study was conducted using
multiple linear regression analysis, processed with SPSS version 26. The results of
the study indicate that the independent variables, Promotion and Brand
Ambassador, simultaneously have a positive and significant influence on the
dependent variable, Purchase Decision. Partially, the Promotion variable has a
positive and significant influence on the Purchase Decision variable, and the Brand
Ambassador variable also has a positive and significant partial influence on the
Purchase Decision variable.

Keywords: Promotion, Brand Ambassador, Purchase Decision
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