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ABSTRAK 

Penelitian yang dilakukan ini bertujuan untuk mengetahui secara simultan clan 
parsial dari variabel bebas yaitu Brand Awareness, Digital Marketing, clan lnovasi 

Produk, variabel terikat Minat Beli. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 
adalab metode kuantitatif, dimana dalam penelitian ini menggunakan perhitungan 
Purposive Sampling dengan rwnus hair. Populasi dalam penelitian ini adalah 

seluruh Mahasiswa Manajemen Universitas Bhayangkara Jakarta Raya dengan 
sampel 105 respponden. Berdasarkan hasil penelitian, dalam uji parsial (T) variabel 

Brand Awareness memiliki pengaruh positif secara parsial terhadap Minat Beli 
dengan nilai 5.709 (t-hitung) > 1.984 (t-tabel) dengan nilai signifikan 0.000 < 0.05. 

V ariabel Digital Marketing memiliki pengaruh positif secara parsial terhadap 
Minat Beli dengan nilai 4.323 (t-hitung) > 1.984 (t-tabel) dengan nilai signifikan 

0.000 < 0.05 dan V ariabel Inovasi Produk memiliki pengaruh positif namun tidak 
signifikan secara parsial terhadap Minat Beli dengan nilai 1.067 (t-hitung) < 1.984 

(t-tabel) dengan nilai signifikan 0.288 > 0.05. Selanjutnya dalam uji simultan (F) 
V ariabel Brand Awareness, Digital Marketing, clan Inovasi Produk secara simultan 

berpengaruh positif clan signifikan terhadap Variabel Minat Beli dengan nilai (f­

hitung) sebesar 52.709 > 2.69 (f-tabel) dengan nilai signifikan 0.000 < 0.05. 
Kemudian uji determinasi (R 2) dihasilkan bahwa korelasi antara ketiga variabel 
Brand Awareness (XI), Digital Marketing (X2), dan lnovasi Produk (X3) terhadap 

Minat Beli (Y) sebesar 59.9%. 

Kata kunci : Brand Awareness, Digital Marketing, lnovasi Produk, Minat Beli 
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