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ABSTRAK

Putri Hasti Nurjanah. 202110325047. Pengaruh Harga, Influencer Marketing, dan
Content Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Lipstik Wardah (Studi Kasus
Pengguna Tiktok di Kota Bekasi).

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh harga, influencer marketing, dan
content Marketing terhadap keputusan pembelian lipstik Wardah (studi kasus
pengguna Tiktok di Kota Bekasi). Metode penelitian ini menggunakan jenis
penelitian kuantitatif. Jenis dan sumber data dalam penelitian ini melalui
penyebaran kuesioner yang diperoleh langsung dari responden menggunakan
Google Form untuk mengumpulkan data secara daring. Teknik pengambilan sample
yang digunakan yaitu metode purposive sampling serta teknik penentuan jumlah
sample menggunakan metode Hair, dengan menggunakan kriteria yang telah
dipilih oleh peneliti. Sehingga memperoleh 112 responden. Pengolahan data dalam
penelitian ini menggunakan software SPSS versi 30. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa harga secara parsial berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian; influencer marketing secara parsial berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian; dan content marketing secara
parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil
penelitian ini juga secara simultan atau bersama-sama menunjukkan bahwa harga,
influencer marketing, dan content marketing berpengaruh positif dan signifikan

terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci: keputusan pembelian, harga, influencer marketing, content

marketing.
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ABSTRACT

Putri Hasti Nurjanah. 202110325047. The Effect of Price, Influencer Marketing,
and Content Marketing on Purchase Decision of Wardah Lipstick (Case Study of
Tiktok Users in Bekasi City).

This study aims to examine the effect of price, influencer marketing, and content
marketing on purchase decision Wardah lipstick (case study of Tiktok users in
Bekasi City). This research method uses quantitative research. The type and source
of data in this study were obtained through questionnaires distributed directly to
respondents using Google Forms to collect data online. The sampling technique
used was purposive sampling method, and the determination of the sample was
based on Hairs method, used criteria selected by the researcher. This obtaining 112
respondents. The results of this study indicate that price partially has a positive and
significant effect on purchase decision, influencer marketing partially has a
positive and significant effect on purchase decision; and content marketing
partially has a positive and significant effect on purchase decision. The result of
this study also indicate that together the variables of working price, influencer
marketing, and content marketing have a positive and significant effect on purchase

decision.

Keywords: purchase decision, price, influencer marketing, content marketing.
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