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ABSTRAK

Andika Budi Saputra 202110325273. “Pengaruh Brand Image, Harga dan
Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Parfum Mykonos di Perwira
Bekasi Utara.

Penelitian yang dilakukan ini bertujuan untuk mengetahui secara simultan
dan parsial dari variabel bebas yaitu Brand Image, Harga, Dan Kualitas Produk,
variabel terikat Keputusan Pembelian. Metode yang digunakan dalam penelitian ini
adalah metode kuantitatif, dimana dalam penelitian ini menggunakan perhitungan
purposive sampling dan rumus Hair. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh
konsumen yang menggunakan parfum mykonos di wilayah perwira bekasi utara
yang berjumlah sebanyak 112 responden. Dengan pengolahan data menggunakan
SPSS 27. Berdasarkan hasil penelitian, dalam uji parsial (T) variabel Brand Image
memiliki pengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap keputusan
pembelian dengan nilai sig sebesar 0,048 yang lebih kecil dari 0,05, serta nilai t-
hitung sebesar 1,999 yang lebih besar dari t-tabel 1,981. Dan variabel Harga
memiliki pengaruh yang positif dan signifikan secara parsial terhadap Keputusan
Pembelian dengan nilai sig sebesar 0,033 yang lebih kecil dari 0,05, serta nilai t-
hitung sebesar 2,155 yang lebih besar dari t-tabel yaitu 1,981. Dan variabel Kualitas
Produk memiliki pengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap Keputusan
Pembelian dengan nilai sig sebesar 0,001, yang lebih kecil dari 0,05, serta nilai t-
hitung sebesar 5,530 lebih besar dari t-tabel 1,981. Selanjutnya dalam uji simultan
(F) Variabel Brand Image, Harga dan Kualitas Produk secara simultan berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, dengan nilai.sig sebesar
0,001, yang lebih kecil dari 0,05 dan nilai f hitung 47.364 lebih besar dari f tabel
yaitu 2,69. Kemudian uji determinasi (R2) dihasilkan bahwa korelasi antara tiga
variabel Brand Image (X1), Harga (X2) dan Kualitas Produk (X3) terhadap
Keputusan Pembelian (Y) sebesar 55,6 %.

Kata Kunci: Brand Image, Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

Andika Budi Saputra 202110325273. “The Influence of Brand Image, Price, and
Product Quality on Purchase Decisions of Mykonos Perfume in Perwira, North

Bekasi.”

This study aims to determine both the simultaneous and partial effects of the
independent variables—Brand Image, Price, and Product Quality—on the
dependent variable, Purchase Decision. The research uses a quantitative method,
employing purposive sampling and Hair s formula for determining the sample size.
The population consists of all consumers using Mykonos perfume in the Perwira
area of North Bekasi, totaling 112 respondents. Data processing was conducted
using SPSS version 27. Based on the research findings, the partial test (t-test) shows
that the Brand Image variable has a positive and significant partial effect on
Purchase Decisions, with a significance value of 0.048 (less than 0.05) and a t-
value of 1.999 (greater than the t-table value of 1.981). The Price variable also has
a positive and significant partial effect, with a significance value of 0.033 and a t-
value of 2.155. Furthermore, the Product Quality variable exhibits a positive and
significant partial effect on Purchase Decisions, with a significance value of 0.001
and a t-value of 5.530. Simultaneously, the F-test indicates that Brand Image, Price,
and Product Quality together have a positive and significant effect on Purchase
Decisions, with a significance value of 0.001 and an F-value of 47.364 (greater
than the F-table value of 2.69). The coefficient of determination (R?) test reveals
that the combined influence of Brand Image (X1), Price (X2), and Product Quality
(X3) on Purchase Decision (Y) accounts for 55.6%.

Keywords: Brand Image, Price, Product Quality, Purchase Decision
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