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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, citra merek, dan 

harga terhadap keputusan pembelian sepatu futsal merek Ortuseight di Toko Topscore 

Bekasi Timur. Latar belakang penelitian ini dilandasi oleh meningkatnya minat 

masyarakat terhadap olahraga, khususnya futsal, yang berdampak pada meningkatnya 

kebutuhan akan sepatu olahraga berkualitas. Metode yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah pendekatan kuantitatif dengan teknik analisis regresi linier berganda. 

Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang pernah membeli sepatu futsal 

Ortuseight, dengan jumlah sampel sebanyak 105 responden yang dipilih menggunakan 

teknik purposive sampling. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial, 

kualitas produk, citra merek, dan harga masing-masing berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Secara simultan, ketiga variabel independen 

tersebut juga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. 

Temuan ini memberikan implikasi bahwa peningkatan kualitas produk, penguatan citra 

merek, dan penyesuaian harga yang kompetitif dapat menjadi strategi penting dalam 

meningkatkan keputusan pembelian konsumen terhadap produk Ortuseight di wilayah 

Bekasi Timur. 

Kata kunci: kualitas produk, citra merek, harga, keputusan pembelian, sepatu futsal, 

Ortuseight. 
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ABSTRACK 

This study aims to examine the influence of product quality, brand image, and price on 

the purchasing decisions of Ortuseight futsal shoes at Topscore Store East Bekasi. The 

research is motivated by the growing public interest in sports, particularly futsal, 

which increases the demand for high-quality sports footwear. A quantitative approach 

was employed using multiple linear regression analysis. The population consisted of 

consumers who had purchased Ortuseight futsal shoes, with a total sample of 105 

respondents selected through purposive sampling. The findings reveal that product 

quality, brand image, and price each have a positive and significant partial influence 

on purchasing decisions. Simultaneously, these three variables also have a significant 

effect on consumers' purchasing decisions. These results imply that improving product 

quality, strengthening brand image, and offering competitive pricing are essential 

strategies for enhancing consumer purchase decisions for Ortuseight products in the 

East Bekasi area. 

Keywords: product quality, brand image, price, purchasing decision, futsal shoes, 

Ortuseight. 
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