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ABSTRAK

Ridho Riyanto. 202110325184. Pengaruh Gaya Hidup Konsumen, Brand Image
dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu Aerostreet.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh gaya hidup
konsumen, brand image, dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian sepatu
merek Aerostreet, dengan studi kasus pada mahasiswa Program Studi Manajemen
Angkatan 2021 Universitas Bhayangkara Jakarta Raya. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif dan pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini
adalah kuesioner dengan menggunkan teknik purposive sampling. Jumlah sampel
yang digunakan dalam penelitian ini adalah 171 responden. Analisis data dilakukan
menggunakan metode Partial Least Square (PLS) dengan bantuan perangkat lunak
SmartPLS 4.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa gaya hidup dan kualitas
produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian,
sedangkan brand image tidak berpengaruh signifikan. Temuan ini memberikan
implikasi bahwa strategi pemasaran yang menekankan pada gaya hidup konsumen
dan peningkatan kualitas produk lebih efektif dalam mendorong keputusan
pembelian sepatu Aerostreet.

Kata Kunci: Gaya Hidup, Brand Image, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian,
Aerostreet.
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ABSTRACT

Ridho Riyanto. 202110325184. The Influence of Consumer Lifestyle, Brand
Image, and Product Quality on Purchasing Decisions for Aerostreet Shoes.

This study aims to analyze the influence of consumer lifestyle, brand image,
and product quality on purchasing decisions for Aerostreet shoes, using a case
study of students from the 2021 cohort of the Management Study Program at
Universitas Bhayangkara Jakarta Raya. A quantitative research approach was
employed, with data collected through questionnaires using purposive sampling.
The study involved 171 respondents. Data analysis was conducted using the Partial
Least Square (PLS) method with the assistance of SmartPLS 4.0 software. The
results show that consumer lifestyle and product quality have a positive and
significant effect on purchasing decisions, while brand image has no significant
effect. These findings suggest that marketing strategies focusing on consumer
lifestyle and improving product quality are more effective in influencing purchasing
decisions for Aerostreet shoes.

Keywords: Lifestyle, Brand Image, Product Quality, Purchasing Decision,
Aerostreet.
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