
 

 

    
 

PENGARUH DESAIN PRODUK DAN CITRA MEREK 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DENGAN 

SENSITIVITAS HARGA SEBAGAI VARIABEL 

INTERVENING 

(Survei Pasar Pada Produk Sepatu Olahraga 

Ortuseight Di Bekasi) 

 

SKRIPSI 

 

OLEH: 

RYAN RIDHO RIDWANI 

202110325126 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA 

2025 



Pengaruh Desain.., Ryan Ridho Ridwani, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 2025



Pengaruh Desain.., Ryan Ridho Ridwani, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 2025



Pengaruh Desain.., Ryan Ridho Ridwani, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 2025



iv 

 

ABSTRAK 

 

Ryan Ridho Ridwani. 202110325126. Pengaruh Desain Produk Dan Citra Merek 

Terhadap Keputusan Pembelian Dengan Sensitivitas Harga Sebagai Variabel 

Intervening (Survei Pasar Pada Produk Sepatu Olahraga Ortuseight Di Bekasi) 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh desain produk dan citra merek 

terhadap Keputusan pembelian dengan sensitivitas harga sebagai variabel 

interverning. Metode penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif, 

dengan jenis dan sumber data yaitu data primer yang diperoleh dari penyebaran 

kuisioner. Populasi dan sampel penelitian ini adalah responden yang pernah 

membeli atau menggunakan Sepatu Ortuseight. Teknik pegambilan sampel yang 

digunakan yaitu teknik Accidental sampling dengan minimal umur responden 15 

tahun sehingga menghasilkan sebanyak 101 sampel data yang telah memenuhi 

kriteria. Metode analisis yang digunakan adalah uji statistik deskriptif, uji outer 

model, uji inner model serta uji hipotesis. Hasil penelitian ini menunjukkan Desain 

produk mempengaruhi Keputusan pembelian, citra merek tidak berpengaruh 

terhadap Keputusan pembelian, Desain produk tidak berpengaruh sensitivitas 

harga, Citra merek berpengaruh terhadap sensitivitas harga dan sensitivitas harga 

berhasil mempengarui Keputusan pembelian. 

 

Kata kunci: Desain Produk, Citra Merek, Keputusan Pembelian, dan Sensitivitas 

Harga. 
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ABSTRACT 

Ryan Ridho Ridwani. 202110325126. The Influence Of Product Design And 

Brand Image On Purchase Decision With Price Sensitivity As An Intervening 

Variable (Market Survey on Ortuseight Sports Shoes Products in Bekasi) 

The purpose of this research is to determine the influence of product design and 

brand image on purchase decisions with price sensitivity as an intervening 

variable. This research method uses a quantitative research method, with the type 

and source of data being primary data obtained from the distribution of 

questionnaires. The population and sample of this study are respondents who have 

purchased or used Ortuseight Shoes. The sampling technique used is Accidental 

sampling with a minimum respondent age of 15 years, resulting in 101 data samples 

that meet the criteria. The analysis methods used are descriptive statistical tests, 

outer model tests, inner model tests, and hypothesis tests. The results of this study 

indicate that product design affects purchasing decisions, brand image does not 

affect purchasing decisions, product design does not affect price sensitivity, brand 

image affects price sensitivity, and price sensitivity successfully influences 

purchasing decisions. 

 

Keywords: Product Design, Brand Image, Purchase Decision, and Price 

Sensitivity. 
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