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ABSTRAK 

 

 
Steve Febrian Chandra 202110325267. “Pengaruh Kualitas Produk, 

Harga, dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Sepatu Lokal 

Merek Aerostreet (Studi Kasus Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Prodi Manajemen Universitas Bhayangkara Jakarta Raya)” 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui secara parsial dan simultan 

pengaruh kualitas produk, harga, dan promosi terhadap keputusan pembelian pada 

produk sepatu lokal merek Aerostreet. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan metode survei dan teknik pengumpulan data melalui kuesioner. 

Teknik penentuan sampel yang digunakan adalah sampling jenuh, dengan populasi 

sebanyak 33 responden yang merupakan mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Prodi Manajemen Universitas Bhayangkara Jakarta Raya angkatan 2021 dan 2022 

yang pernah membeli produk sepatu Aerostreet. Pengolahan data dan pengujian 

hipotesis dilakukan menggunakan software SPSS versi 25. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa kualitas produk, harga, dan promosi secara parsial 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Secara simultan, 

ketiga variabel tersebut juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk sepatu lokal merek Aerostreet. 

 

Kata Kunci: Kualitas Produk, Harga, Promosi, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

 

 Steve Febrian Chandra 202110325267. “The Influence of Product 

Quality, Price, and Promotion on Purchase Decisions of Local Shoes Brand 

Aerostreet (Case Study on Students of the Faculty of Economics and Business, 

Management Study Program, Bhayangkara University Jakarta Raya)”  

 

 This study aims to determine the partial and simultaneous influence of 

product quality, price, and promotion on purchase decisions of the local shoes 

brand Aerostreet. This research uses a quantitative approach with a survey method 

and data collection technique through questionnaires. The sampling technique used 

is saturated sampling, with a population of 33 respondents who are students of the 

Faculty of Economics and Business, Management Study Program, Bhayangkara 

University Jakarta Raya from the 2021 and 2022 cohorts, who have purchased 

Aerostreet shoes. Data processing and hypothesis testing were carried out using 

SPSS version 25. The results show that product quality, price, and promotion each 

have a positive and significant partial effect on purchase decisions. Simultaneously, 

all three variables also have a positive and significant effect on the purchase 

decision of the Aerostreet shoes products. 

 

Keywords: Product Quality, Price, Promotion, Purchasing Decision 
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