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Abstrak 

Triantoro Eko Saputro, 202110325024, Pengaruh Desain Grafis Visual Dan 

Media Promosi Terhadap Minat Beli Konsumen Produk Kopi Janji Jiwa                                                                        

(Studi Kasus : Kedai Kopi Janji Jiwa Harapan Indah Transera Kecamatan 

Tarumajaya Bekasi) 

Seiring dengan adanya perkembangan zaman dan teknologi kini design grafis tidak 

hanya menjadi alat seni digital biasa, namun bisa juga menjadi alat untuk 

membuat sebuah  promosi  pada  produk  perusahaan,  ini  terbukti  dengan  banya

knya perusahaan yang membayar atau merekrut seorang designer untuk bekerja 

sebagai pembuat bahan periklanan untuk produk perusahaan tersebut serta 

membantu perusahan  agar  semakin  mudah  untuk  memasarkan produknya 

yaitu  dengan cara mendesain produknya jadi semakin menarik, dan juga 

mendesain media socialnya  agar  menjadi  menarik  untuk  dilihat  konsumen 

serta  menimbulkan  keinginan minat beli konsumen, sekaligus menjadi sarana bagi 

perusahaan untuk mempromosikan, mengkomunikasikan, menginformasikan 

produknya tersebut, dalam  penelitian  ini  penulis  menggunakan  metode 

kuantitatif korelasional deskriptif dengan metode pengumpulan data melalui 

observasi baik itu secara langsung dengan cara membeli produk tersebut, maupun 

wawancara dengan menggunakan kuesioner, dan melakukan uji validitas terhadap 

produk tersebut dengan menyebarkan kuesioner, yang diharapkan hasilnya bisa 

signifikan dalam mempengaruhi minat beli konsumen produk janji jiwa, yang 

dikarenakan ketersediaannya informasi seputar produk janji jiwa, setelah 

melakukan penelitian maka dapat diambil kesimpulan pada variabel design grafis 

visual, berpengaruh signifikan terhadap media promosi, dan design grafis visual 

berpengaruh signifikan dalam mempengaruhi minat beli konsumen produk kopi 

janji jiwa, dikarenakan adanya informasi dari produk kopi janji jiwa.   

Kata Kunci : Komunikasi, Design Grafis Visual, Media Promosi,  

Minat Beli Konsumen, Janji Jiwa
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Abstract 

Triantoro Eko Saputro, 202110325024, The Influence of Visual Graphic Design 

and Promotional Media on Consumer Purchase Interest of Janji Jiwa Coffee 

Products (Case Study: Janji Jiwa Coffee Shop, Harapan Indah Transera, 

Tarumajaya District, Bekasi) 

Along with the development of the era and technology, graphic design is now not 

only an ordinary digital art tool, but can also be a tool to create a promotion for a 

company's products, this is proven by the many companies that pay or recruit a 

designer to work as a maker of advertising materials for the company's products 

and help companies to make it easier to market their products, namely by designing 

their products to be more attractive, and also designing their social media to be 

attractive to consumers and to arouse consumer interest in buying, as well as being 

a means for companies to promote, communicate, and inform their products, in this 

study the author uses a descriptive correlational quantitative method with a data 

collection method through observation either directly by buying the product, or 

interviews using questionnaires, and conducting validity tests on the product by 

distributing questionnaires, which are expected to have significant results in 

influencing consumer interest in buying Janji Jiwa products, which is due to the 

availability of information about Janji Jiwa products, after conducting research, it 

can be concluded that the visual graphic design variable has a significant effect on 

promotional media, and advertising graphic design has a significant effect on 

influencing consumer interest in buying Janji Jiwa coffee products, due to 

information from Janji Jiwa coffee products. 

Keywords: Communication, Graphic Design Visual, Promotional Media, 

Consumer Buying Interest, Janji Jiwa 
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