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ABSTRAK 

 

Annisa Nurfadillah. 202110415084. Analisis Resepsi Khalayak Video 

Konten Sarkasme dalam Topik “Kelas Rakyat” pada Akun Tiktok @acjoo. 

Kehadiran UU ITE saat ini membuat masyarakat cenderung menahan diri 

dan mengubah cara para content creator dalam menyampaikan kritiknya di media 

sosial ke dalam bentuk sarkasme. Salah satunya seperti yang dilakukan oleh @acjoo 

pada video konten sarkasme dalam topik “Kelas Rakyat”. Penelitian ini dilakukan 

untuk menganalisis resepsi khalayak dalam menonton video konten sarkasme pada 

topik “Kelas Rakyat” di akun Tiktok @acjoo dengan menggunakan Teori Resepsi 

Khalayak (Stuart Hall). Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

kualitatif deskriptif. Pengumpulan data dilakukan melalui wawancara dengan 6 

informan kunci selaku khalayak yang menonton video konten “Kelas Rakyat”, serta 

wawancara dengan 1 informan tambahan yaitu pemilik akun Tiktok @acjoo. Hasil 

dari penelitian ini menunjukkan bahwa keenam informan memiliki resepsi yang 

beragam dalam menonton video konten sarkasme pada topik “Kelas Rakyat”. 

Dengan demikian, keenam informan berada pada posisi penerimaan yang berbeda-

beda. Dari 6 informan, ditemukan 2 informan berada pada posisi hegemoni 

dominan, 4 informan pada posisi negosiasi, dan tidak ada informan yang berada 

pada posisi oposisi. Meskipun demikian, keenam informan memiliki pandangan 

yang relatif sama terkait video konten “Kelas Rakyat”. Terlebih, mereka berada di 

kelompok usia yang sama yakni merupakan Generasi Z. Keenam informan 

menyetujui bahwa video konten “Kelas Rakyat” termasuk konten sarkasme sebagai 

suatu sarana kritik sosial yang menghibur, sehingga membuat mereka tertarik 

berpartisipasi politik secara aktif melalui konsumsi dan distribusi informasi di 

media sosial. Maka dari itu, pengemasan video konten “Kelas Rakyat” dianggap 

sebagai salah satu cara yang tepat dalam menyampaikan kritik sosial sekaligus 

memberikan hiburan kepada khalayak. 

 

Kata Kunci: Analisis Resepsi, Khalayak, Sarkasme, Tiktok. 
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ABSTRACT 

 

Annisa Nurfadillah. 202110415084. Audience Reception Analysis of 

Sarcasm Video Content on the Topic of “Kelas Rakyat” from the Tiktok Account 

@acjoo.  

The presence of the UU ITE has led society to be more cautious and has 

changed how content creators express their critiques on social media, often 

resorting to sarcasm. One example is the account @acjoo, which creates sarcasm 

video content on the topic of "Kelas Rakyat". This study aims to analyze how 

audiences receive sarcasm video content about “Kelas Rakyat” from the Tiktok 

account @acjoo using Stuart Hall’s Reception Theory. The research uses a 

qualitative descriptive method. The data was collected through interviews with six 

key informants who viewed the “Kelas Rakyat” videos, as well as an additional 

interview with the owner of the Tiktok account @acjoo. The results show that the 

six informants demonstrated varied receptions towards sarcasm video content on 

the topic of “Kelas Rakyat”. Consequently, all six informants held different 

reception positions. Out of the 6 informants, 2 informants adopted a dominant 

hegemonic position, 4 informants adopted a negotiated position, and none 

informants took an oppositional position. Despite these differences, all informants, 

shared similar views on the "Kelas Rakyat" videos, as they belong to the same age 

group, Generation Z. They collectively perceived the “Kelas Rakyat” videos as 

sarcasm content, serving as an entertaining social critique, which sparked their 

interest in engaging in political discussions through the consumption and 

distribution of information on social media. Therefore, the presentation of “Kelas 

Rakyat” is viewed as an effective method for delivering social criticism while 

providing entertainment to the audience. 

 

Keywords: Reception Analysis, Audience, Sarcasm, Tiktok. 
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