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ABSTRAK 

 
 

Ardra Nanda Almira, 2021104151. Analisis Komunikasi Visual Pada 

Konten Fashion Influencer @dillaprb di Media Sosial TikTok 

 

Dillah Probokusumo, yang dikenal dengan nama @dillaprb, adalah fashion 

influencer aktif di TikTok. Di akun TikTok-nya, @dillaprb sering berbagi 

konten tentang gaya busana, tips berpakaian, dan inspirasi fashion yang 

mengikuti tren terkini. Konten-konten tersebut dikemas dengan visual kreatif, 

narasi menarik, dan gaya penyampaian santai yang mudah dipahami audiens. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis komunikasi visual yang digunakan 

Dillah Probokusumo dalam konten fashion-nya. Metode yang digunakan 

adalah penelitian kualitatif dengan pendekatan deskriptif, serta teknik 

pengumpulan data berupa observasi dan dokumentasi. Analisis data 

menggunakan model Krippendorff dengan enam tahap, yaitu unitizing, 

sampling, recording, reducing, inferring, dan narrating. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa terdapat beberapa elemen visual dalam 10 konten 

fashion @dillaprb, yaitu visual storytelling, warna yang menciptakan 

keseimbangan dan kesan estetik, komposisi yang memastikan tampilan 

seimbang, tipografi yang menyampaikan informasi dengan jelas, dan tekstur 

yang menonjolkan detail pakaian serta aksesori. Kombinasi elemen-elemen ini 

menghasilkan konten yang menarik, mudah dipahami, dan efektif dalam 

menyampaikan pesan kepada audiens, serta meningkatkan interaksi dan 

keterlibatan mereka. 

 

Kata kunci: Fashion, Influencer, TikTok, Komunikasi Visual 
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ABSTRACT 

Ardra Nanda Almira, 202110415171. Visual Communication Analysis of 

Fashion Influencer @dillaprb Content on TikTok Social Media 

Dillah Probokusumo, or @dillaprb, is an active fashion influencer on TikTok. 

On his TikTok account, @dillaprb often shares content about clothing styles, 

tips, and fashion inspiration that follows the latest trends. This content is 

packaged with creative visuals, gripping narratives, and a relaxed delivery 

style that is easy for the audience to understand. This research aims to analyze 

the visual communication used by Dillah Probokusumo in his fashion content. 

The method used is qualitative research with a descriptive approach and data 

collection techniques in the form of observation and documentation. Data 

analysis uses the Krippendorff model with six stages: combining, sampling, 

recording, reducing, concluding, and telling. The research results show that 

there are several visual elements in @dillaprb's 10 fashion contents, namely 

visual storytelling, colors that create balance and an aesthetic impression, 

compositions that ensure a balanced appearance, typography that conveys 

information clearly, and textures that highlight clothing and accessory 

details. Combining these elements produces content that is interesting, easy 

to understand, and effective in conveying messages to the audience and 

increasing their interaction and engagement. 

Keywords: Fashion, Influencer, TikTok, Visual Communication            
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