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ABSTRAK

Perubahan iklim merupakan tantangan global yang memerlukan partisipasi aktif
dari berbagai pihak untuk mengurangi dampak negatifnya. Salah satu upaya
mitigasi yang dapat dilakukan adalah melalui kampanye sosial melalui media sosial
instagram yang meningkatkan kesadaran masyarakat akan pentingnya pelestarian
hutan. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis implementasi kampanye sosial
mitigasi perubahan iklim yang dilakukan oleh Hutan Itu Indonesia melalui media
sosial Instagram. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
kualitatif dengan analisis isi terhadap postingan di akun Instagram @bhutanituid.
Fokus utama penelitian ini adalah untuk mengidentifikasi implementasi kampanye
sosial yang diterapkan, serta keterkaitan kampanye sosial dengan konsep creative
brief dan konsep visual pada penyampaian isi kampanye sosial mengenai
pemahaman masyarakat terkait pentingnya mitigasi perubahan iklim. Hasil
penelitian menggunakan analisis pada postingan dan keterkaitan pada konsep
creative brief dan konsep visual menunjukkan bahwa kampanye yang dilakukan
berhasil menyampaikan pesan tentang perlunya tindakan nyata mengenai
perubahan iklim melalui informasi yang mudah dimengerti. Selain itu, penggunaan
visual yang menarik dan pesan yang konsisten membuat kampanye dapat menarik
perhatian audiens. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi bagi
pengembangan kampanye sosial yang lebih efektif dalam mitigasi perubahan iklim,
khususnya dalam pemanfaatan media sosial sebagai sarana edukasi dan
komunikasi.

Kata kunci: Kampanye sosial, mitigasi perubahan iklim, Hutan Itu Indonesia,
Instagram, Konsep creative brief.
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ABSTRACT

Climate change is a global challenge that requires active participation from
various parties to reduce its negative impacts. One of the mitigation efforts that can
be made is through social campaigns via Instagram, which raise public awareness
of the importance of forest preservation. This study aims to analyze the
implementation of a social campaign for climate change mitigation carried out by
Hutan Itu Indonesia through the Instagram social media platform. The approach
used in this study is a qualitative method with content analysis of posts on the
@hutanituid Instagram account. The main focus of this research is to identify the
implementation of the social campaign, as well as the relationship between the
social campaign and the creative brief concept and visual concept in delivering the
campaign message about the public’s understanding of the importance of climate
change mitigation. The results of the analysis on posts and the connection to the
creative brief and visual concept show that the campaign successfully conveyed the
message of the need for real action regarding climate change through easily
understood information. Additionally, the use of attractive visuals and consistent
messaging helped the campaign capture the audience's attention. This study is
expected to contribute to the development of more effective social campaigns for
climate change mitigation, especially in utilizing social media as a tool for
education and communication.

Keywords: Social campaign, climate change mitigation, Indonesia’s Forest,
Instagram, Creative brief concept.
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