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ABSTRAK 

Dhita Fandia Wijaya. 201910415096 Konten @Uzziown Dalam Meraih 
Engagement di Media Sosial Tiktok. 

Zaman semakin berkembang pesat kehadiran Tiktok sangat membantu dan 
menguntungkan para content creator di Indonesia. Tiktok merupakan aplikasi 
smartphone yang memungkinkan penggunanya berbagi foto dan video. Content 
creator @Uzziown memanfaatkan platform Tiktok untuk meraih engagement dengan 
memposting konten street photo. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk memahami 
konten Street Photo yang dilakukan content creator @uzziown di media sosial Tiktok 
dalam meraih engagement. Teknik pengambilan sampel ditentukan dengan metode 
wawancara creator @uzziown dan followers. Metode penelitian ini adalah 
menggunakan penelitian kualitatif deskriptif. Hasil analis keseluruhan yang didapatkan 
dari penelitian dibutuhkan beberapa untuk meraih engagement dalam tiktok 
@Uzziown yang pertama selalu berinteraksi kepada followers secara aktif, kedua 
membuat storyline yang menarik followers, ketiga menggunakan sounds yang sedang 
viral, keempat adanya konten #potretberbagi hal ini secara tidak langsung mengajak 
followers @Uzziown membantu donasi membangun kepercayaan dan empati terhadap 
@Uzziown. 
Kata kunci : Tiktok, Engagement, Media sosial,Streetphoto,konten 
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ABSTRACT 

Dhita Fandia Wijaya. 201910415096 @Uzziown Content in Achieving 
Engagement on TikTok Social Media. 

The era is developing rapidly, the presence of Tiktok is very helpful and 
beneficial for content creators in Indonesia. Tiktok is a smartphone application that 
allows its users to share photos and videos. Content creator @Uzziown uses the Tiktok 
platform to achieve engagement by posting street photo content. The purpose of this 
study is to understand the Street Photo content strategy carried out by content creator 
@uzziown on Tiktok social media in achieving engagement. The sampling technique 
was determined by the interview method of creator @uzziown and followers. This 
research method uses descriptive qualitative research. The overall analysis results 
obtained from the study require several to achieve engagement in @Uzziown's TikTok, 
the first is always actively interacting with followers, the second is creating a storyline 
that attracts followers, the third is using sounds that are currently viral, the fourth is 
the presence of #portretberbagi content, this indirectly invites @Uzziown followers to 
help donate to build trust and empathy for @Uzziown. 
Keywords: Tiktok, Engagement, Social media, Streetphoto, content  
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