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ABSTRAK

Dalam era digital saat ini, personal branding melalui media sosial, terutama
Instagram, semakin signifikan bagi individu seperti influencer yang memiliki
pengaruh besar dalam menentukan tren dan opini pengikut mereka. Penelitian
ini memfokuskan pada strategi personal branding Gibran Marten, seorang
selebgram terkenal di Indonesia, menggunakan pendekatan analisis isi
deskriptif kualitatif. Gibran Marten memanfaatkan platform ini dengan
konsisten menampilkan konten visual yang berkualitas dan bervariasi, tidak
hanya memperlihatkan aspek profesionalnya sebagai aktor, tetapi juga
momen pribadinya yang mendalam. Interaksi aktif dengan pengikutnya,
kolaborasi dengan aktor dan merek lain, serta dukungannya terhadap isu-isu
sosial, merupakan strategi efektif dalam membangun hubungan yang autentik
dan meningkatkan pengaruhnya sebagai public figure. Penelitian ini
memberikan pemahaman yang lebih dalam tentang bagaimana personal
branding dapat berhasil diimplementasikan melalui media sosial, khususnya
bagi individu yang ingin membangun citra publik yang kuat dan autentik.
Implikasi praktis dari penelitian ini menyoroti pentingnya konsistensi,
interaksi, dan nilai-nilai dalam pembentukan personal branding di era digital
yang terus berkembang.

Kata kunci: Personal Branding, Instagram, Selebgram
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ABSTRACT

In the current digital era, personal branding through social media,
particularly Instagram, is increasingly significant for individuals such as
influencers who wield considerable influence in shaping trends and opinions
among their followers. This research focuses on the personal branding
strategies of Gibran Marten, a well-known Indonesian selebgram, employing
a qualitative descriptive content analysis approach. Marten utilizes this
platform consistently to showcase high-quality and varied visual content, not
only highlighting his professional aspects as an actor but also his profound
personal moments. Active engagement with his followers, collaborations with
other aktorts and brands, and his support for social issues constitute effective
strategies in building authentic relationships and enhancing his influence as
a public figure. This study provides deeper insights into how personal
branding can be successfully implemented via social media, particularly for
individuals seeking to establish a strong and authentic public image.
Practical implications underscore the importance of consistency, interaction,
and core values in shaping personal branding amidst the evolving digital
landscape.

Keywords: Personal Branding, Instagram, Selebgram
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