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ABSTRAK 

 

Hasna Tsurayya, 202110415383. Strategi Partnership Setuju EO dalam 

membangun kerja sama dengan mitra. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui strategi partnership yang diterapkan oleh Setuju EO dalam menjalin 

kerja sama dengan berbagai mitra, yang mendukung operasional dan 

pengembangan bisnis Setuju EO. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah deskriptif kualitatif. Pendekatan yang digunakan adalah pendekatan 

lapangan dengan mengumpulkan data melalui wawancara semi terstruktur 

mendalam, observasi partisipan, dan dokumentasi. Subjek dalam penelitian ini 

dipilih menggunakan teknik purposive sampling, melibatkan lima informan yang 

terdiri dari founder dan karyawan Setuju EO yang telah bekerja lebih dari satu 

tahun. Data yang terkumpul di analisis melalui reduksi data, penyajian data, dan 

verifikasi. Hasil penelitian menunjukan bahwa Setuju EO menerapkan strategi 

partnership dengan baik, yang mencakup tiga tahapan utama yaitu perencanaan, 

pelaksanaan, dan evaluasi. Setuju EO juga berhasil mengatasi tantangan dalam 

negosiasi dengan membangun komunikasi yang kuat, menjaga transparansi dalam 

pengelolaan dana, menerapkan prinsip kemitraan yang setara dan transparan dan 

saling menguntungkan. Selain itu, Setuju EO mengembangkan hubungan dengan 

mitra melalui inovasi yang berkelanjutan, menjaga silaturahmi, dan membangun 

chemistry yang baik. 

Kata kunci: Strategi, Partnership, Kerja Sama, Mitra, Sport Event Organizer  
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ABSTRACT 

 

Hasna Tsurayya, 202110415383. Partnership Strategy Agrees with EO in building 

cooperation with partners. The aim of this research is to determine the partnership 

strategy implemented by Setuju EO in collaborating with various partners, which 

support the operations and business development of Setuju EO. The method used in 

this research is descriptive qualitative. The approach used is a field approach by 

collecting data through in-depth semi-structured interviews, participant 

observation and documentation. The subjects in this research were selected using a 

purposive sampling technique, involving five informants consisting of the founders 

and employees of Agree EO who had worked for more than one year. The collected 

data was analyzed through data reduction, data presentation and verification. The 

research results show that Agree EO implements the partnership strategy well, 

which includes three main stages, namely planning, implementation and evaluation. 

Agree EO also succeeded in overcoming challenges in negotiations by building 

strong communication, maintaining transparency in fund management, 

implementing the principles of equal and transparent partnership and mutual 

benefit. Apart from that, Agree EO develops relationships with partners through 

continuous innovation, maintaining relationships, and building good chemistry. 

Keywords: Strategy, Partnership, Cooperation, Partners, Sport Event Organizer 
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