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ABSTRAK

Hidir Abdullah, 202110415106. Hubungan Intensitas Menonton Tayangan Video
Promosi Instagram @fore.coffee Dengan Perilaku Konsumtif Konsumen Fore
Coffee.

Banyak remaja saat ini cenderung lebih mengalami perilaku konsumtif.
Remaja jaman sekarang sudah terjerumus ke dalam kehidupan yang dituntut harus
mewah. Para remaja menghabiskan uang mereka untuk membeli barang-barang
seperti makanan, pakaian, hiburan, dengan sukarela yang mana itu bukan karena
kebutuhan,melainkan hanya untuk terlihat trendy di media sosial. Pada penelitian
ini, peneliti bertujuan untuk menemukan apakah ada hubungan antara intensitas
menonton tayangan video promosi Instagram @fore.coffee dengan perilaku
konsumtif konsumen fore coffee. Metode yang digunakan pada penelitian adalah
metode kuantitatif dengan teori yang digunakan yaitu uses and gratification dari
Herbert Blumer dan Elihu Katz. Hasil dari penelitian ini menunjukan variabel
intensitas menonton dengan variabel perilaku konsumtif memiliki hubungan positif
yang signifikan, akan tetapi berkategori lemah. sehingga dapat dikatakan semakin
tinggi intensitas menonton maka akan semakin tinggi pula perilaku konsumtif,

begitupun sebaliknya.

Kata Kunci : Intensitas Menonton, Perilaku Konsumtif, Instagram, Fore Coffee,

Teori Uses and Gratification.
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ABSTRACT

Hidir Abdullah, 202110415106. The Relationship between Intensity of Watching
Instagram Promotional Video Impressions @fore.coffee and Consumptive
Behavior of Fore Coffee Consumers.

Many teenagers today tend to experience more consumptive behavior.
Teenagers today have fallen into a life that is required to be luxurious. Teenagers
spend their money to buy items such as food, clothing, entertainment, willingly
which is not out of necessity, but only to look trendy on social media. In this study,
researchers aim to find whether there is a relationship between the intensity of
watching Instagram @fore.coffee promotional video shows and the consumptive
behavior of fore coffee consumers. The method used in the research is quantitative
method with the theory used, namely uses and gratification from Herbert Blumer
and Elihu Katz. The results of this study indicate that the viewing intensity variable
with the consumptive behavior variable has a significant positive relationship, but
Is categorized as weak. so it can be said that the higher the intensity of watching,

the higher the consumptive behavior, and vice versa.

Keyword : Viewing Intensity, Consumptive Behavior, Instagram, Fore Coffee, Uses

and Gratification Theory .
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