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ABSTRAK

Inesha Maharani. 202110415407, Sudut Pandang Followers Terkait Akun
Tiktok (@Nazwaadinda_02 Dalam Merekomendasikan Fashion
Dari Marketplace.

Saat ini penggunaan Media sosial, khususnya TikTok telah menjadi platform
yang efektif dalam membentuk tren dan memengaruhi perilaku konsumen.
Sebagai seorang content creator, (@Nazwaadinda 02 secara aktif
mempromosikan produk fashion dari berbagai marketplace melalui konten yang
menarik dan komunikatif. Penelitian ini bertujuan untuk memahami sudut
pandang followers terkait akun TikTok (@Nazwaadinda 02 dalam
merekomendasikan fashion dari marketplace. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kualitatif dengan metode deskriptif. Data dikumpulkan melalui
observasi konten, wawancara dengan followers akun, serta analisis komunikasi
persuasive. Hasil penelitian menunjukkan bahwa followers cenderung lebih
tertarik dan percaya terhadap rekomendasi fashion yang diberikan apabila
konten dikemas secara informatif, autentik, serta relevan dengan tren saat ini.
Faktor lain seperti kredibilitas content creator, penggunaan visual yang menarik,
serta keterlibatan followers dalam interaksi melalui komentar juga berperan

dalam membangun kepercayaan terhadap rekomendasi produk fashion.

Kata Kunci: TikTok, Content Creator, Fashion, Marketplace, Komunikasi

Persuasif.
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ABSTRACT

Inesha Maharani. 202110415407, Followers Perspectives on the TikTok

Account @Nazwaadinda_02 in Recommending Fashion from Marketplaces.

Social media, particularly TikTok, has become an effective platform for shaping
trends and influencing consumer behavior. As a content creator,
@Nazwaadinda_02 actively promotes fashion products from various
marketplaces through engaging and communicative content. This study aims to
understand the perspectives of followers regarding the Tiklok account
@Nazwaadinda_02 in recommending fashion from marketplaces. The research
employs a qualitative approach with a descriptive method. Data was collected
through content observation, interviews with followers, and an analysis of
persuasive communication strategies. The findings indicate that followers are
more likely to be interested in and trust fashion recommendations when the
content is presented in an informative, authentic, and trend-relevant manner.
Other contributing factors include the credibility of the content creator, the use
of visually appealing elements, and follower engagement through interactions in
the comment section, all of which play a role in building trust in fashion product

recommendations.

Keywords: Tiklok, Content Creator, Fashion, Marketplace, Persuasive

Communication.
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