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ABSTRAK

Jagadditha Maharani 202110415312. Pengaruh Penggunaan Media Sosial
Instagram Fashion Influencer @diantyy.a terhadap Gaya Berpakaian Pengikut.

Penelitian ini membahas pengaruh penggunaan media sosial Instagram oleh
fashion influencer @diantyy.a terhadap gaya berpakaian pengikutnya. Fenomena
ini muncul dalam penggunaan Instagram di kalangan para penggunanya, di mana
para pengikut Instagram dapat meniru tren fashion dari influencer. Instagram,
sebagai platform media sosial, telah memberikan dampak signifikan dalam dunia
fashion, terutama dalam hal gaya berpakaian. Tujuan dari penelitian ini adalah
untuk mengetahui apakah penggunaan media sosial Instagram oleh fashion
influencer (@diantyy.a berpengaruh terhadap gaya berpakaian pengikutnya. Metode
yang digunakan pada penelitian ini adalah kuantitatif dengan teknik pengumpulan
data melalui penyebaran kuesioner kepada 100 responden. Hasil penelitian
menunjukkan nilai koefisien korelasi (R) sebesar 0,784, yang menunjukkan bahwa
hubungan antara variabel Penggunaan Media Sosial Instagram (X) dan Gaya
Berpakaian (Y) tergolong kuat. Hasil pengujian hipotesis diuji dengan
membandingkan nilai thiune dengan trapber dan menunjukkan nilai thiung > teabel yaitu
sebesar 12,517 > 1,984 dan nilai signifikansi lebih kecil dari nilai probabilitas yaitu
0,000 < 0,01. yang menunjukkan bahwa Ha diterima. Hal ini berarti terdapat
pengaruh signifikan antara variabel Penggunaan Media Sosial Instagram (X)
terhadap Gaya Berpakaian (Y). Selain itu, nilai koefisien determinasi sebesar 0,615
menunjukkan bahwa penggunaan media sosial Instagram memengaruhi gaya
berpakaian pengikut sebesar 61,5%, sementara sisanya dipengaruhi oleh faktor lain
yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Berdasarkan hasil tersebut, dapat
disimpulkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara penggunaan media
sosial Instagram fashion influencer (@diantyy.a terhadap gaya berpakaian
pengikutnya.

Kata Kunci: Fashion Influencer, Gaya Berpakaian, Media Sosial Instagram
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ABSTRACT

Jagadditha Maharani 202110415312. The Influence of Instagram Social
Media Usage by Fashion Influencer @diantyy.a on the Clothing Style of Followers.

This study discusses the influence of Instagram social media usage by fashion
influencer @diantyy.a on the clothing style of her followers. This phenomenon
occurs through Instagram usage among its users, where followers can imitate
fashion trends from influencers. Instagram, as a social media platform, has had a
significant impact on the fashion world, particularly in terms of clothing styles. The
objective of this research is to determine whether the use of Instagram by fashion
influencer @diantyy.a influences the clothing style of her followers. The research
method used is quantitative, with data collection conducted through a survey
distributed to 100 respondents. The results indicate a correlation coefficient (R) of
0.784, indicating a strong relationship between the variables of Instagram Social
Media Usage (X) and Clothing Style (Y). The hypothesis testing was conducted by
comparing the thinng value with the tupie value, Showing tmiung > tubie, Which is
12.517 > 1.984, and the significance value is smaller than the probability value,
0.000 < 0.01, indicating that the alternative hypothesis (Ha) is accepted. This
means there is a significant influence between the variables of Instagram Social
Media Usage (X) and Clothing Style (Y). Additionally, the coefficient of
determination value of 0.615 shows that Instagram social media usage influences
the followers' clothing style by 61.5%, while the remaining 38.5% is influenced by
other factors not explored in this study. Based on these results, it can be concluded
that there is a significant influence of Instagram social media usage by fashion
influencer @diantyy.a on the clothing style of her followers.

Keywords: Fashion Influencer, Clothing Style, Instagram Social Media
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