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ABSTRAK

Khadavi Fraja Ihsan, 202110415226. Personal Branding Pebiliar Seksi
Dalam Membentuk Citra Dan Promosi Biliar

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana personal branding
pebiliar seksi dalam membentuk citra dan promosi biliar. Dalam pelaksanaannya,
penelitian ini menggunakan kualitatif deskriptif dengan teknik pengumpulan data
melalui wawancara, observasi, dan dokumentasi. Adapun teknik analisis data yang
digunakan pada penelitian ini merujuk pada teknik analisis data oleh Miles dan
Huberman yang mencakup tiga tahap, yaitu kondensasi data, penyajian data, dan
penarikan kesimpulan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa citra diri yang di
bangun secara konsisten melalui konten digital, partisipasi dalam turnamen, serta
interaksi dengan audiens, berperan penting dalam memperkuat identitasnya
sekaligus mempromosikan olahraga biliar. Strategi yang di terapkan tidak hanya
menciptakan daya tarik personal, tetapi juga membantu meningkatkan popularitas
biliar di Indonesia melalui pendekatan yang autentik dan profesional.

Kata Kunci: Personal Branding, Pebiliar, Citra, Promosi, Biliar.
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ABSTRACT

Khadavi Fraja lhsan, 202110415226. Personal Branding of a Sexy
Billiards Player in Shaping Image and Promoting Billiards

This study aims to explore how the personal branding of a sexy billiard
player shapes their image and contributes to the promotion of billiards. This
research employs a qualitative descriptive approach, utilizing data collection
techniques such as interviews, observations, and documentation. The data analysis
technique follows the model proposed by Miles and Huberman, which consists of
three stages: data condensation, data presentation, and conclusion drawing. The
findings indicate that a consistently built self-image through digital content,
participation in tournaments, and audience engagement plays a crucial role in
strengthening the player's identity while promoting the sport of billiards. The
applied strategy not only creates personal appeal but also helps increase the
popularity of billiards in Indonesia through an authentic and professional
approach.

Keywords: Personal Branding, Billiard Player, Image, Promotion, Billiards.
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