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ABSTRAK

Muhammad Syahri, 202110415265, Perancangan Komunikasi Visual Capslock
Studio Dalam Pembentukan Brand Identity Pada Brood Bakery.

Penelitian ini membahas perancangan brand identity Brood Bakery oleh Capslock
Studio sebagai bagian dari komunikasi visual dalam membangun citra merek.
Capslock Studio menerapkan pendekatan strategis melalui empat tahap utama:
Recognizing, Calibrating, Narrating, dan Visualizing. Proses ini melibatkan
pengumpulan data, analisis pasar, pembuatan konsep desain, hingga visualisasi
akhir yang mencakup logo, warna, dan tipografi. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa identitas visual yang dirancang berhasil merepresentasikan karakter Brood
Bakery, meskipun terdapat variasi interpretasi terhadap logo yang dihasilkan.
Analisis visual digunakan untuk memahami lebih dalam bagaimana elemen desain
dapat menyampaikan pesan merek secara efektif kepada audiens. Penelitian ini
diharapkan dapat menjadi pembelajaran dan memberikan penjelasan mengenai
bahwa komunikasi visual dapat membentuk brand identity. Penelitian ini bertujuan
untuk menganalisa perancangan dalam membentuk brand identity Brood Bakery
yang dilakukan oleh Capslock Studio. Peneliti menggunakan konsep komunikasi
visual dan teori analisis visual dengan metode kualitatif dan desain penelitian studi
kasus. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara, observasi dan
dokumentasi.

Kata kunci: Komunikasi Visual, Komunikasi Visual dalam Branding, Perancangan,
Brand Identity, Proses Branding, Analisis Visual
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ABSTRACT

Muhammad Syahri, 202110415265, The Design of Visual Communication by
Capslock Studio in Establishing Brand Identity for Brood Bakery.

This study discusses the brand identity design of Brood Bakery by Capslock Studio
as part of visual communication in building brand image. Capslock Studio applies
a strategic approach through four main stages: Recognizing, Calibrating,
Narrating, and Visualizing. This process involves data collection, market analysis,
concept development, and final visualization, including logo, color, and
typography. The research findings indicate that the designed visual identity
successfully represents the characteristics of Brood Bakery, although there are
varied interpretations of the resulting logo. Visual analysis is used to gain a deeper
understanding of how design elements can effectively convey brand messages to the
audience. This study aims to analyze the design process in shaping Brood Bakery's
brand identity by Capslock Studio. The researcher employs the concept of visual
communication and visual analysis theory using a qualitative method and a case
study research design. Data collection techniques include interviews, observations,
and documentation.

Keywords: Visual Communication, Visual Communication in Branding, Design,
Brand Identity, Branding Process, Visual Analysis.
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