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ABSTRAK 
 

 

Riski Rahma Dini 202110415298, Gaya Komunikasi Food Vlogger 

@Bellakukutanesia Dalam Mereview Makanan UMKM Di Media Sosial 

Youtube 

 

Gaya komunikasi merupakan cara menyampaikan dan gaya bahasa yang efektif. 

Gaya ini dapat terwujud secara verbal melalui kata-kata atau secara nonverbal 

melalui nada suara, bahasa tubuh, dan pemanfaatan waktu, ruang, dan jarak. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis gaya komunikasi yang digunakan oleh 

Bella Kuku Tanesia dalam menyampaikan konten kuliner. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif dengan metode analisis isi, 

berfokus pada enam kategori gaya komunikasi: controlling, structuring, dynamic, 

equalitarian, relinquishing, dan withdrawal. Data dikumpulkan dari 3 video 

review makanan yang diunggah Bella selama periode tertentu. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa Bella cenderung menggunakan gaya komunikasi dynamic, 

controlling dan strucutring, yang menciptakan interaksi aktif dengan audiens. 

Gaya ini tidak hanya menarik perhatian penonton tetapi juga membangun koneksi 

emosional yang kuat. Selain itu, terdapat elemen-elemen pendukung dari segi 

intonasi suara, ekspresi wajah, make up yang dipakai, interaksi dengan subscriber, 

dan editing video. Penelitian ini memberikan wawasan tentang pentingnya gaya 

komunikasi  dan penampilan menarik bagi food vlogger dalam mempromosikan 

produk UMKM dan meningkatkan keterlibatan penonton di platform digital. 

 

Kata kunci: Gaya Komunikasi, Food Vlogger, Analisis Isi, YouTube, UMKM. 
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ABSTRACT 
 

 

Riski Rahma Dini 202110415298, Gaya Komunikasi Food Vlogger 

@Bellakukutanesia Dalam Mereview Makanan UMKM Di Media Sosial 

Youtube 
 

Communication style is an effective way of conveying and language style. This style 

can be manifested verbally through words or nonverbally through tone of voice, 

body language, and the use of time, space, and distance. This research aims to 

analyze the communication style used by Bella Kuku Tanesia in conveying culinary 

content. This research uses a qualitative descriptive approach with content analysis 

methods, focusing on six categories of communication style: control, structuring, 

dynamics, equality, detachment, and withdrawal. Data was collected from 3 food 

review videos uploaded by Bella during a certain period. The research results show 

that Bella tends to use a dynamic communication style, controlling and structuring, 

which creates active interaction with the audience. This style not only grabs the 

audience's attention but also builds a strong emotional connection. Apart from that, 

there are supporting elements in terms of voice intonation, facial expressions, 

make-up used, interaction with subscribers, and video editing. This research 

provides insight into the importance of communication style and attractive 

appearance for food vloggers in promoting MSME products and increasing 

audience engagement on digital platforms. 

 

Keywords: Communication Style, Food Vlogger, Content Analysis, YouTube, 

MSME. 
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