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ABSTRAK 

 

Kemajuan teknologi informasi dan komunikasi telah mengubah cara 

masyarakat mendapatkan informasi, terutama melalui media sosial. Di Indonesia, 

penggunaan media sosial, khususnya Instagram, semakin meningkat dan menjadi 

platform penting bagi penyebaran berita. Detik.com, sebagai salah satu pionir 

media berita digital di Indonesia, memanfaatkan Instagram untuk menjangkau 

audiens yang lebih luas. Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan 

pemanfaatan media sosial Instagram oleh Detik.com dalam menyebarkan berita. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah studi deskriptif dengan 

pendekatan kualitatif. Data dikumpulkan melalui observasi langsung terhadap akun 

Instagram @detikcom dan wawancara dengan Tim Media Sosial Detik.com. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa Detik.com menggunakan fitur-fitur Instagram 

untuk menarik perhatian audiens, diantaranya profil dan bio, feed, instagram stories 

caption hastag, mention, suka (like), komentar dan berbagi, serta penggunaan 

gambar yang menarik dan caption yang informatif. Strategi ini membantu 

meningkatkan interaksi dan keterlibatan pengguna dengan konten berita, sehingga 

Detik.com dapat memanfaatkan Instagram sebagai platform untuk penyebaran 

berita dengan cara yang inovatif dan menarik.  

 

Kata Kunci : Media Sosial, Instagram, Berita, Detik.com, Jurnalisme Media 

Sosial. 
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ABSTRACT 

 

The advancement of information and communication technology has 

transformed the way society acquires information, especially through social media. 

In Indonesia, the use of social media, particularly Instagram, has been increasing 

and has become an important platform for news dissemination. Detik.com, as one 

of the pioneers of digital news media in Indonesia, utilizes Instagram to reach a 

wider audience. This study aims to describe the utilization of Instagram by 

Detik.com in spreading news. The research employs a descriptive study with a 

qualitative approach. Data were collected through direct observation of the 

@detikcom Instagram account and interviews with the Detik.com Social Media 

Team. The findings indicate that Detik.com leverages Instagram features to attract 

audience attention, including profile and bio, feed, Instagram Stories, captions, 

hashtags, mentions, likes, comments and shares, as well as the use of engaging 

images and informative captions. These strategies help increase user interaction 

and engagement with news content, allowing Detik.com to effectively use Instagram 

as a platform for news dissemination in an innovative and engaging manner. 

 

Keywords : Social Media, Instagram, News, Detik.com, Media Social Journalism. 
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